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 Аннотация. Современная мультипликация представляет собой значимый социокультурный феномен, 

активно влияющий на процессы социализации школьников. На основе теоретических и эмпирических методов 

авторы анализируют ключевые механизмы трансляции социальных норм и ценностных ориентаций, формиро-

вания культурной идентичности через анимационные фильмы. Эмпирическую базу исследования составили ча-

стично формализованные интервью школьников города Краснодара. Результаты демонстрируют доминирова-

ние зарубежной мультипликации, высокую степень автономии при выборе, а также значимое встраивание 

мультфильмов в повседневные практики подрастающего поклонения. Выявлена противоречивость социализи-

рующего воздействия. Анимация, на первый взгляд, выступает ресурсом для усвоения позитивных моделей по-

ведения, но при этом создает риски интериоризации иностранных культурных кодов. Делается вывод о том, 

что необходимо развивать отечественную анимационную киноиндустрию как инструмент мягкой силы, повы-

шать уровень медиаграмотности в семье и образовательных учреждений для формирования критического 

мышления. 
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Abstract. Modern animation as a significant socio-cultural phenomenon actively influences the processes of 
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Введение.  

На сегодняшний день мультипликация является 

значимым и мощным средством, способным оказывать 

сильное влияние не только на детей, но и на взрослых.  

Анимация включается в повседневные практики 

с детства, выступая в качестве значимого агента соци-

ализации, их воздействие распространяется на когни-

тивную и эмоциональную сферы, нормативно-цен-

ностные ориентации ребенка. 

 Мультипликация отражает социальные нормы, 

показывает модели предпочтительного и нежелатель-

ного поведения, тем самым является для детей значи-

мым источником получения информации об окружаю-

щим мире и может оказывать неоднозначное влияние.  

В условиях возрастающего развития информа-

ционно-коммуникационных технологий, свободного 

доступа детей к мультфильмам различного формата и 

содержания, проблема их влияния на процессы социа-

лизации является актуальной и востребованной в тео-

ретическом и практическом плане. Это утверждение 

доказывает необходимость более тщательного изуче-

ния вопроса влияния мультипликации и более внима-

тельного отношения со стороны родителей по отноше-

нию к тому, какие именно мультфильмы они смотрят, 

какова частота просмотра, в чем заключается суть 
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мультфильмов и как эта она демонстрируется на 

экране. 

Обсуждение.  

Изучению мультипликационных фильмов по-

священы разные темы и сюжеты, которые вызывают 

интерес разноплановых исследователей: С.И. Карпова, 

Н.С. Муродходжаева, О.В. Цаплина, А.П. Каитов, Д.В. 

Назарова, В.П. Ткач, Н.И. Алешкин, И.А. Щукина, 

Е.В. Каргаполова, П.А. Березина, А.А. Лютик, 

М.С. Мишин и др. 

При изучении потенциала мультипликации С.И. 

Карпова, Н.С. Муродходжаева, О.В. Цаплина, А.П. Ка-

итов обращают внимание на интеграцию анимации в 

образовательные практики как социокультурный фе-

номен, отражающий эволюцию медиасреды и ее влия-

ние на институты социализации [1]. В исследовании 

подчеркивается роль мультипликационных фильмов 

как агента первичной и вторичной социализации, со-

действующая усвоению ценностно-нормативных ком-

плексов и паттернов социального поведения у целевой 

возрастной группы.  

Особо авторы выделяют мультфильмы как ин-

струмент социальной инклюзии и реабилитации, спо-

собствующий интеграции детей с особыми потребно-

стями в коллективные социальные практики. Ученые 

сигнализируют о считывании детьми действий глав-

ных персонажей в мультипликационных фильмах, об 

успешности обработки визуальной информации и 

«умении извлекать из нее более сложную информа-

цию, необходимую для выполнения задания», «к тому 

же просмотр анимации запускает механизм пассивной 

обработки информации и вводит учащихся в заблуж-

дение, что они правильно поняли смысл учебного ма-

териала» [1, с. 49]. 

Д.В. Назарова констатирует, что необходимо от-

ветственно подходить к выбору мультипликации, а 

также заблаговременно отбирать и пристраивать их ро-

дителями, т.к. «мультипликационные фильмы – это со-

временное наглядное средство обучения, которое спо-

собствует развитию умственных способностей детей, а 

также стимулирует их к творческой деятельности. … 

Посредством мультфильма дети могут приобщаться к 

социокультурным нормам общества, осознавать такие 

важные понятия, как мораль и нравственность, хоро-

шие поступки, сочувствие и сопереживание» [2, с. 229-

230]. Следовательно, требуется создавать условиях для 

создания высокого смыслового и ценностного напол-

нения анимационного материала. 

В.П. Ткач рассматривает роль анимационных 

фильмов в социализации подрастающего поколения, а 

также их влияние на формирование ключевых соци-

альных ориентиров и личностных ценностей. Особое 

внимание уделяется сложностям, которые возникают 

при профессиональной оценке ценностной составляю-

щей данного вида медиапродукции. Автор использо-

вала методику цветового теста отношений, т.к. исполь-

зование традиционных методов в работе с детьми не-

эффективна, поэтому исследователи вынуждены ис-

пользовать игровые приемы и методики, основанные 

на рисовании, помогающие проникнуть во внутренний 

мир ребенка [3]. 

В статье «Мультипликационный фильм как 

средство нравственного воспитания детей старшего 

дошкольного возраста» О.В. Куниченко обращает вни-

мание на то, что «сюжеты мультфильмов и образы пер-

сонажей могут являться трансляторами нравственных 

норм» [4, с. 76], а нерегулируемый контакт с медиакон-

тентом, приводит к негативным эффектам социализа-

ции.  Исследователь признает необходимость сопро-

вождения в просмотре фильмов для формирования со-

ответствующей интерпретации сюжета и образов, т.к. 

детям свойственна фрагментарность восприятия мате-

риала. 

Е.В. Каргаполова с соавторами рассматривают 

детскую мультипликацию как мощное средство воспи-

тания и формирования духовно-нравственных качеств 

у подрастающего поколения. Авторы, анализируя со-

ветско-российские мультипликационные фильмы с 

1937 по 2024 гг., с помощью контент-анализа выявили 

«преобладание у персонажей положительных качеств 

над отрицательными», «размыто представление об ав-

торитете». У детского поколения формируется целе-

устремленность, упрямство при снижении способно-

сти к эмпатии, наблюдаются векторы индивидуализма, 

нарастающей атомизации, распада социальных связей, 

базирующихся на сопереживании [5].  

Н.И. Алешкин и И.А. Щукина подчеркивают 

внимание на изучении скрытых или явно демонстриру-

ющих враждебность и насилие мультипликационного 

контента современными детьми. Просмотр агрессив-

ных мультфильмов у дошкольников значительно уве-

личивает проявление вербальной и невербальной 

враждебности в играх. Авторы подчеркивают, что ре-

гулярный просмотр мультипликационных фильмов 

агрессивного содержания снижает чувствительность 

детей к чужой боли и способствует формированию ис-

каженных представлений о нормах общения [6]. 

Коллектив авторов из Российского государ-

ственного педагогического университета им. А.И. Гер-

цена, анализируя предпочтения современных подрост-

ков в анимации, пришел к выводу о том, что современ-

ная медиасреда оказывает значительное влияние на де-

тей особенно в младшей группе [7]. Ученые исследо-

вали, как через выбор анимационных представлений 

(аниме, западные мультсериалы) подростки конструи-

руют свою идентичность, групповую принадлежность 

и осваивают социальные нормы.  

Вопрос о степени влияния мультфильмов на 

формирование личности у ребенка поднимается с мо-

мента появления мультипликации и обретает наиболь-

шую актуальность в XXI веке. В эпоху, когда инфор-

мационные технологии оказывают сильнейшее воздей-

ствие на общество и его отдельных членов, обществен-

ность, как никогда прежде, озабочена тем, что именно 

несут в себе продукты культурной индустрии и какое 

влияние она оказывает на социализацию подрастаю-

щего поколения. 
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Так, в 2015 году в общероссийском опросе, про-

веденном НИУ ВШЭ, приняли участие 1500 матерей, 

имеющих детей в возрасте до 3-х лет включительно 

[8]. По результатам опроса выявлено, что современные 

дети смотрят мультфильмы с самого раннего детства. 

Практически все респонденты – 95 %, отвечают, что их 

дети начинают смотреть мультфильмы в возрасте до 

двух лет, а 19 % матерей отмечают, что дети уже ак-

тивно смотрят мультфильмы в возрасте от шести меся-

цев до года. Из этих данных следует, что уже к трем 

годам большая часть детей в российском обществе 

приобщена к просмотру мультфильмов, и они оказы-

вают значительное влияние на детское развитие. 

В 2016 г. в исследовании, проведенном 

ВЦИОМ, выявлено, что подавляющее большинство 

респондентов – 83 %, считает, что детей нужно воспи-

тывать именно на советских мультфильмах. Эта доля 

высока не только среди людей старше 60 лет – 86 %, но 

и среди молодого поколения – 73 %, опрошенного в 

возрасте от 18 до 24 лет [9]. 

А в 2025 г. на Восточном экономическом фо-

руме в ходе сессии «Будущее глобальной экономики 

идей и смыслов: конкуренция или коллаборации?» 

представители АЦ ВЦИОМ и Фонда Инносоциум от-

метили, что в ходе исследования представления рос-

сиян о «душе России» выявили, что мультфильмы от-

ражают душу страны, отражают национальный харак-

тер, самосознание, патриотизм, доброту и юмор, что 

«делает нашу культурную идентичность уникальной» 

[10]. 

По данным Ассоциации анимационного кино 

России за последние двенадцать лет увеличилось в три 

раза увеличилось количество участников рынка, зани-

мающихся анимационным кино. За последние два года 

в ассоциацию включена 21 компания. Указанные век-

торы позволили увеличить производство мультипли-

кационных фильмов. 

 В условиях регулярного выпуска и трансляции 

мультфильмов различного формата и содержания, 

мультипликация превращается в инструмент «мягкой 

силы», с помощью которого продвигаются приоритет-

ные темы, например, культура России, героизм участ-

ников СВО, кинолетопись, общество без границ, экра-

низация произведений русской классической литера-

туры и т.д., что непосредственно оказывает влияние на 

процессы социализации подрастающего поколения. 

Результаты. 

С целью изучения мультипликационных пред-

почтений детей школьного возраста, было проведено 

частично формализованные интервью, позволившее 

изучить субъективные оценки школьников, касающи-

еся их общего отношения к мультфильмам, их специ-

фику, а также характеристики любимых персонажей. 

Объектом анализа стали школьники (n=35) города 

Краснодар в возрасте от 7 до 17 лет.  

40 % опрошенных смотрят мультфильмы не-

сколько раз в неделю, а 14,3 % респондентов смотрят 

их практически ежедневно. В совокупности, данные 

показатели свидетельствуют о том, что для каждого 

второго ребенка школьного возраста мультфильмы иг-

рают достаточно важную роль в повседневной жизни, 

а, значит, на процесс развития половины современных 

школьников мультипликация оказывает достаточно 

сильное влияние. При этом более трети опрошенных 

(37,1 %) смотрит мультфильмы несколько раз в месяц, 

а, значит, мультипликация влияет и на их процесс со-

циализации, хоть и в меньшей степени. 

На основе вышеупомянутых показателей, 

можно сделать вывод о том, что современные дети не 

только положительно относятся к мультфильмам, но и 

воспринимают их как неотъемлемую часть своей по-

вседневной жизни, что и обуславливает высокую сте-

пень влияния, которое способна оказывать мультипли-

кация на весь процесс развития школьников.  

Анализируя результаты степени родительского 

контроля процесса просмотра мультфильмов школь-

никами, можно сделать вывод о том, что большая часть 

респондентов (62,9 %) предпочитает смотреть мульт-

фильмы самостоятельно, без присутствия взрослых. 

При этом можно отметить, что данное наблюдение не 

зависит от возраста респондента – самостоятельно 

смотрят мультфильмы дети как 10-ти лет, так и 15-ти 

лет. 20 % опрошенных смотрят мультфильмы исклю-

чительно самостоятельно, около 1/5 опрошенных 

(17,1 %), чаще всего, смотрят мультфильмы с родите-

лями. Никто из опрошенных не смотрит анимацион-

ные продукты исключительно в присутствии родите-

лей.  

Данные показатели свидетельствуют о том, что 

детям среднего школьного возраста родители дают до-

статочно большую свободу касательно выбора и про-

смотра мультфильмов их детьми. Это может свиде-

тельствовать о высоком уровне самостоятельности со-

временных детей. Также это может говорить о том, что 

среди родителей распространено мнение, что в сред-

нем школьном возрасте дети уже способны самостоя-

тельно и осознанно подходить к выбору мультфиль-

мов. Однако данные показатели могут также свиде-

тельствовать и о халатном отношении со стороны ро-

дителей, которые не способны контролировать свобод-

ное времяпрепровождение детей. Самостоятельный 

выбор мультфильма для просмотра со стороны детей 

может привести к тому, что дети будут смотреть муль-

тфильмы, пропагандирующие насилие и иные негатив-

ные установки, и модели поведения. 

Далее, нами были изучены наиболее часто про-

сматриваемые и привлекательные для детей мульт-

фильмы. Чаще всего, дети смотрят такие мульт-

фильмы, как «Смешарики», «Фиксики», «Шрек», 

«Гравити Фолз», «Леди Баг и Супер-Кот», «Мадага-

скар», «Барбоскины», «Зверополис», «Лунтик», «Ми-

ньоны», «Губка Боб», «Кот в сапогах», «Монстры на 

каникулах», «Рапунцель», «Три кота», «Ангел Бейби», 

«Винкс», «Время приключений», «Дамбо», «Дом», 

«Душа», «История игрушек», «»Маша и Медведь», 

«Моана», «Мулан», «простоквашино» и другие.  
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Можем заметить, что современные дети для 

просмотра выбирают как отечественные, так и зару-

бежные мультфильмы, как короткометражные, так и 

полнометражные. Однако, в общей совокупности дети, 

чаще всего, смотрят именно зарубежные мульт-

фильмы. 

При указании любимых мультфильмов школь-

ники выбрали такие мультфильмы как «Смешарики», 

«Шрек», «Мадагаскар», «Гравити Фолз», «Леди Баг и 

Супер-Кот», «Лунтик», «Губка Боб», «Монстры на ка-

никулах», «Душа», «Энканто», «Кунг-фу панда», «Бар-

боскины», «Зверополис», «Миньоны», «Кот в сапо-

гах», «Рапунцель», «Человек-паук», «Головоломка», 

«Буратино» и другие.  

Безусловно, наличие отечественных анимаци-

онных фильмов в числе любимых среди детей демон-

стрирует то, что среди подрастающего поколения есть 

интерес к отечественной мультипликации. Однако сле-

дует заметить, что большее число любимых детских 

мультфильмов является мультфильмами именно ино-

странного производства.  

Преобладание продуктов зарубежного произ-

водства среди просматриваемой и предпочитаемой 

детьми мультипликации говорит о том, что наиболь-

шее влияние на современных школьников способны 

оказывать именно идеи, транслируемые зарубежный, в 

первую очередь, обществом. Данный факт может по-

влиять на то, какие именно установки будут воспри-

няты подрастающим поколением, и как это отразится 

на их взаимодействии с другими людьми и окружаю-

щим миром в целом. 

 В условиях современных российских традиций 

перенятые из зарубежных мультфильмов идеи, уста-

новки и особенности поведения могут способствовать 

возникновению трудностей у детей в процессе комму-

никации со сверстниками и взрослыми людьми. Это 

свидетельствует о том, что необходимо развивать оте-

чественную индустрию художественной анимации. 

Следующая группа вопросов позволила опреде-

лить конкретные характеристики любимых детских 

мультфильмов. Большинство детей (42,9 %), больше 

всего, любит смотреть мультсериалы (короткие по вре-

мени многосерийные мультфильмы). При этом 31,4 % 

опрошенных высказались о том, что им больше нра-

вится смотреть длинные многосерийные анимацион-

ные фильмы, которые выпущены в формате дилогий, 

трилогий и так далее. 27 % опрошенных выразили мне-

ние о том, что предпочитают смотреть полнометраж-

ные мультфильмы, даже несмотря на то, что выпущена 

лишь одна часть.  

В общей совокупности, более половины, опро-

шенных школьников любимыми считают именно пол-

нометражные мультфильмы, что говорит о достаточно 

сильном влиянии на школьников продуктов киноинду-

стрии, транслируемых в кинотеатрах или на онлайн-

платформах (в противовес многосерийным коротко-

метражным мультсериалам, транслируемым преиму-

щественно по телевидению и на онлайн-платформах). 

Приведенные показатели вынуждают заду-

маться о том, что в современной киноиндустрии мно-

гие продукты создаются «под штамповку» (о чем гово-

рили еще Т. Адорно и М. Хоркхаймер). Анимационные 

фильмы все реже несут в себе глубокий смысл и все 

чаще создаются лишь для «красивой картинки» и боль-

шей монетизации, поэтому необходимо более ответ-

ственное отношение к процессу производства мульт-

фильмов. 

Киноиндустриям следует обратить внимание не 

столько на количество выпускаемой анимации, 

сколько на ее качество. От того, какие именно посылы 

несёт в себе мультфильм, зависит и то, какие идеи, 

транслируемые в нем, усвоит подрастающее поколе-

ние.  

На вопрос: «Тебе больше нравится смотреть 

российские мультфильмы или зарубежные?» больше 

половины опрошенных (51,4 %) ответили, что предпо-

читают смотреть именно зарубежную анимацию. При 

этом 40 % респондентов выразили мнение о том, что 

им нравится смотреть как отечественные, так и зару-

бежные мультфильмы. И 8,6 % предпочитают смот-

реть преимущественно российские мультфильмы.  

В целом можно сказать, что число детей, кото-

рые любят мультики вне зависимости от страны-про-

изводителя достаточно велико. Однако, учитывая тот 

факт, что более половины, опрошенных предпочитают 

смотреть именно зарубежные мультфильмы, наталки-

вает на мысль о проблемах, которые существуют на 

данный момент в российской киноиндустрии: малое 

количество действительно качественных и по сюжету, 

и по технической составляющей мультфильмов, штам-

повка уже однотипных многосерийных полнометраж-

ных мультфильмов.  

Более половины опрошенных (54,3 %) предпо-

читают смотреть как современные, так и более «ста-

рые» мультфильмы. Это говорит о том, что половине 

детей не важна дата производства, если сюжет и каче-

ство изображения находятся на высоком уровне. При 

этом 45,7 % опрошенных смотрят преимущественно 

современную анимацию, отдавая предпочтение более 

ярким и остросюжетным мультфильмам. Ни один из 

опрошенных не выбрал вариант ответа, касающийся 

просмотра преимущественно «старых» мультфильмов, 

что говорит о том, что современные дети, живущие в 

век информационных технологий, имеют интересы, 

отличные от интересов их родителей. Они привычны к 

быстрому и поверхностному мышлению, и восприни-

мать длительные и интеллектуально нагруженные кар-

тины для большей части детей становится все тяжелее. 

Можно сделать вывод о том, что современные 

дети, по большей части, предпочитают смотреть пол-

нометражные мультфильмы, преимущественно совре-

менные и зарубежные. Однако это не исключает того 

факта, что многие дети смотрят и отечественные, и бо-

лее старые мультфильмы. Это говорит о том, что среди 

предпочтений детей нет единого общего мнения. 

Также это наводит на мысль о том, что необходимо все 

большее внимание уделять развитию отечественной 
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киноиндустрии и повышать интерес детей к современ-

ным отечественным продуктам анимации. 

Один из блоков вопросов был направлен на фор-

мирование образа любимого героя школьников с це-

лью выявить основные характеристики, привлекаю-

щие современных детей. Любимые персонажи детей 

достаточно разнообразны. Нашлись респонденты, ко-

торые так и не смогли определиться с любимым ге-

роем, потому что у них его нет, либо потому что ге-

роев, наоборот, слишком много, а выбор лишь одного 

вызывает определенные затруднения. Как можем заме-

тить, наибольшей популярностью пользуются такие 

мультперсонажи как Шрек («Шрек»), Леди Баг («Леди 

Баг и Супер-Кот»), Диппер («Гравити Фолз) и Майлз 

Моралес («Человек-паук: Через вселенные»).  

При этом можно отметить, что все мальчики вы-

бирают в качестве любимого персонажа героя муж-

ского пола, в то время как девочки выбирают героев 

как женского, так и мужского пола. Это демонстрирует 

определенные гендерные различия в восприятии пер-

сонажей мультфильмов детьми разных полов. 

Больше всего в мультгероях детей привлекают 

такие качества, как «забавный», «смешной», «весё-

лый». Это свидетельствует о том, что, в первую оче-

редь, и сами мультфильмы привлекают школьников 

именно из-за способности поднять им настроение: за-

бавные и смешные персонажи способны развеселить 

детей и дать им положительные эмоции, что и делает 

их наиболее привлекательными. Также дети положи-

тельно относятся к таким характеристикам, как «доб-

рый», «умный», «интересный», «смелый». Здесь 

можно обратить внимание на то, что детей в большей 

степени привлекают именно внутренние качества ге-

роев, а не физические, такие черты, как «сильный», 

«могущественный» и «красивый» встречаются в отве-

тах всего один раз.  

Итак, можем сказать, что современным детям, 

преимущественно, нравятся персонажи более совре-

менных мультфильмов. К тому же, по большей части, 

школьников привлекают герои, которые могут их раз-

веселить, несут легкость и доброту.  

Следовательно, можно утверждать, что мульт-

фильмы воспринимаются респондентами как один их 

механизмов социализации, так как они дают знания об 

окружающем мире и социуме, в частности, трансли-

руют правила поведения, социальные нормы и уста-

новки. 

Также некоторые респонденты отметили в со-

временных мультфильмах интересный сюжет, красоч-

ность и проработанные детали. На основании этого, 

можно предположить, что современные дети проводят 

небольшое сравнение между современными и «ста-

рыми» мультфильмами и отмечают его развитие как в 

содержательном, так и в техническом плане. 

Таким образом, можем сделать вывод о том, что 

современные дети считают мультфильмы неотъемле-

мой частью своей жизни. Они осознают, что мульт-

фильмы учат их «жизни», дают базовые социальные 

установки. Интересы современных школьников доста-

точно разнообразны, можно обратить внимание на то, 

что необходимо поддерживать интерес детей к продук-

там отечественного анимационного кино, а для этого 

российской киноиндустрии следует большее внимание 

уделять детской мультипликации, её качеству и содер-

жанию, поощрять новые таланты.  

Заключение. 

Полученные результаты свидетельствуют о 

том, что мультипликация в современном мире сохра-

няет статус мощного социокультурного феномена, ак-

тивно влияющего на процессы социализации подрас-

тающего поколения. Мультипликационные фильмы 

прочно интегрированы в повседневные практики под-

растающего поколения, выступают для них значимым 

источников информации о социальных нормах, моде-

лях поведения, ценностных ориентациях. 

Данные исследования свидетельствуют о по-

зитивном отношении респондентов к анимации и к ее 

высокой привлекательности как виде досуга. Для зна-

чительной части школьников просмотр мультфильмов 

является регулярным занятием, что объективно усили-

вает их потенциал как агента социализации, поэтому 

родителям необходимо наиболее серьезно отнестись к 

процессу просмотра анимации.  

Выявлена тенденция к преобладанию в медиа-

потреблению школьников продуктов западного произ-

водства. Эта ситуация актуализирует вопрос о транс-

лируемых через подобный контент культурных кодов, 

моделях поведения, которые могут вступать в проти-

вотечение с традиционными российскими ценностями. 

Следовательно, имеется потребность в развитии отече-

ственного анимационного кино, способного на каче-

ственном уровне конкурировать за своего зрителя. 

Анализ результатов демонстрирует самостоя-

тельность в просмотре контента, что указывает на 

риски неконтролируемого потребления. В таких усло-

виях актуально повышение медиаграмотности в семье 

и в школе, о необходимости осознанного подхода к 

формированию мультпредпочтений.  

Предпочтения современных школьников харак-

теризуются жанровым и хронологическим разнообра-

зием. Дети по-прежнему ценят такие положительные 

качества в героях, как доброта, чувство юмора, ум, 

смелость, что свидетельствует о запросе на содержа-

тельные и этически наполненные сюжеты. 
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