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Аннотация: В статье рассматриваются предпочтения жителей Хабаровского края в сфере внутрен-

него туризма и возможности развития этнотуризма с участием коренных малочисленных народов Дальнего 

Востока России. 

Цель: определить ключевые мотивы поездок жителей региона, оценить спрос на различные виды ту-

ризма и выявить интерес к этнокультурным маршрутам на основе культурного наследия коренных народов. 

Методы: сбор данных методом анкетного опроса жителей края и последующий статистический ана-

лиз полученных результатов. 

Результаты: большинство респондентов регулярно путешествуют по региону, отдавая предпочтение 

пляжному, культурно-познавательному и гастрономическому туризму, тогда как этнографические поездки 

пока менее популярны (около 5% опрошенных). Более половины участников опроса готовы посетить места тра-

диционного проживания коренных народов и проявляют интерес к дегустации национальной кухни, мастер-

классам по ремёслам и этнографическим фестивалям. 

Выводы: Хабаровский край обладает высоким потенциалом развития внутреннего этнотуризма, од-

нако его реализация требует активного вовлечения представителей коренных народов в туристские проекты, 

а также улучшения инфраструктуры и продвижения культурного наследия среди туристов. 

Ключевые слова: внутренний туризм, этнотуризм, Хабаровский край, коренные малочисленные народы, 

туристские предпочтения. 
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Abstract: The article examines the preferences of residents of the Khabarovsk Territory in the field of domestic 

tourism and the possibilities for developing ethno-tourism with the participation of the small ethnic groups of the Russian 

Far East. 

Objective: to identify the key motives for travel among residents of the region, assess demand for various types 

of tourism, and reveal interest in ethnocultural routes based on the cultural heritage. 

Methods: data collection through a questionnaire survey of residents of the region and subsequent statistical 

analysis of the results. 

Results: most respondents regularly travel within the region, preferring beach, cultural, and gastronomic tour-

ism, while ethnographic trips are less popular (about 5% of respondents). More than half of the survey participants are 

willing to visit the traditional settlements of small ethnic groups and are interested in tasting national cuisine, attending 

craft workshops, and visiting ethnographic festivals. 

Conclusions: The Khabarovsk Territory has high potential for the development of domestic ethno-tourism, but 

its implementation requires the active involvement of representatives of small ethnic groups in tourism projects, as well 

as improvements to infrastructure and the promotion of cultural heritage among tourists. 
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Введение 

В современных реалиях туризм является эф-

фективным инструментом социально-экономических 

изменений, средством укрепления культурных связей 

и стимулом развития территорий. Для многих регио-

нов, особенно удалённых от крупных центров, туризм 

открывает новые возможности – создаёт рабочие ме-

ста, оживляет инфраструктуру, формирует привлека-

тельный имидж и поддерживает инициативы местных 

жителей [1]. Этот эффект особенно заметен в тех слу-

чаях, когда туристские маршруты проходят через уни-

кальные природные ландшафты и культурно самобыт-

ные территории. 
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Неотъемлемой частью культурного ланд-

шафта Приамурья выступают коренные малочислен-

ные народы. Их традиции, ремёсла, обряды и языки 

представляют собой не только ценность для будущих 

поколений, но и значимый ресурс для развития этноту-

ризма [2]. Вместе с тем без продуманной стратегии во-

влечения локальных сообществ существует риск того, 

что живая культура превратится в музейную декора-

цию. Поэтому важно выстраивать баланс между сохра-

нением аутентичности и активным участием предста-

вителей коренных народов в туристских проектах, 

чтобы именно они становились проводниками тури-

стов в мир своей истории и быта [3]. 

Последние годы принесли серьёзные измене-

ния в туристскую отрасль. Пандемия COVID-19, огра-

ничения на международные поездки и перераспределе-

ние туристских потоков способствовали росту инте-

реса к внутренним направлениям и маршрутам в стра-

нах Азиатско-Тихоокеанского региона. Для Хабаров-

ского края это не только вызов, но и возможность при-

влечь внимание к местным маршрутам, стимулировать 

экономику и поддержать культурное возрождение ко-

ренных народов. 

Эмпирической основой исследования высту-

пают данные анкетного опроса жителей Хабаровского 

края, что позволило оценить актуальный спрос на по-

ездки по Дальнему Востоку и интерес к различным эт-

нокультурным практикам. 

Обсуждение 

Прежде чем перейти к анализу мотивов и 

предпочтений респондентов в сфере туризма, важно 

понять, какова возрастная и гендерная структура 

участников опроса (таблица 1). 

Анализ результатов показывает, что в выборке 

доминируют респонденты в возрасте от 18 до 25 лет, 

их доля достигает почти двух третей от общего коли-

чества опрошенных. Важно отметить, что среди опро-

шенных есть и другие возрастные группы. На втором 

месте по численности выделяется категория 36-45 лет, 

которая составляет 13 процентов, а за ней следуют ре-

спонденты от 26 до 35 лет с долей 8,3 процентов. При-

сутствуют и более зрелые участники опроса – в сумме 

люди старше 45 лет набирают около 10 процентов, что 

говорит о некоторой заинтересованности в путеше-

ствиях и среди старшего поколения. 

Общее число участников составляет 828 чело-

век, при этом наблюдается явное преобладание в сово-

купности респондентов женского пола, они состав-

ляют почти три четверти респондентов, 73,9 процен-

тов. Респонденты мужского пола, соответственно, ме-

нее представлены (26,1 процентов). 

 

Таблица 1. Результаты анкетирования по социодемо-

графическим вопросам 

Вопрос «Укажите Ваш возраст» 

Варианты ответа Структура, 

процент 

Количество 

ответов, ед. 

Младше 18 лет 2,5 21 

18 – 25 65,9 546 

26 – 35 8,3 69 

36 – 45 13,0 108 

46 – 55 5,1 42 

Старше 55 лет 5,1 42 

Всего 100,0 828 

Вопрос «Укажите Ваш пол» 

Женский 73,9 612 

Мужской 26,1 216 

Всего 100,0 828 

 

Для того чтобы понять, насколько часто ре-

спонденты предпочитают путешествовать по Даль-

нему Востоку России и какова динамика их поездок 

был задан вопрос о периодичности поездок (исключая 

деловые) (Таблица 2). 

 

Таблица 2. Результаты анкетирования по вопросу 3 

Вопрос «Как часто Вы совершаете туристические 

поездки по территории Дальнего Востока России 

(не считая деловых поездок)?» 

Варианты ответа Струк-

тура, про-

цент 

Количе-

ство отве-

тов, ед. 

Более раза в год 22,1 183 

Раз в год 34,1 282 

Раз в несколько лет 20,3 168 

Пока не путешество-

вал(а), но планирую 

17,4 144 

Не планирую путеше-

ствовать по Дальнему Во-

стоку 

6,2 51 

Всего 100,0 828 

Большинство опрошенных совершают по-

ездки по Дальнему Востоку хотя бы раз в год, что сви-

детельствует об устойчивом интересе к региону. 

Наиболее многочисленная группа (34,1 процентов) пу-

тешествует ежегодно, еще 22,1 процентов чаще одного 

раза в год. Около 20 процентов посещают регион раз в 

несколько лет, а 17,4 процентов пока не были здесь, но 

планируют, свидетельствуя о наличии потенциального 

спроса. 

Для того чтобы определить, какие именно ре-

гионы Дальнего Востока России пользуются у тури-

стов наибольшим спросом, респондентам был предло-

жен список с возможностью выбрать несколько вари-

антов ответов (Таблица 3). 

 

Таблица 3. Результаты анкетирования по вопросу 4 

Вопрос «Какие регионы Дальнего Востока России 

Вы выбираете для путешествий? (выберите один 

или несколько вариантов ответа)» 

Варианты ответа Структура, 

процент 

Количество 

ответов, ед. 

Республика Бурятия 3,4 72 

Республика Саха 

(Якутия) 

2,4 51 

Забайкальский край 5,5 117 

Камчатский край 7,0 150 
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Приморский край 30,7 657 

Хабаровский край 21,3 456 

Амурская область 7,7 165 

Магаданская об-

ласть 

1,1 24 

Сахалинская об-

ласть 

9,5 204 

Еврейская автоном-

ная область 

7,1 153 

Чукотский автоном-

ный округ 

1,1 24 

Не путешествую по 

Дальнему Востоку 

3,2 69 

Всего 100,0 2142 

 

Наиболее востребованным Дальневосточным 

направлением является Приморский край, который вы-

бирают 30,7 процентов респондентов. На втором месте 

Хабаровский край (21,3 процентов), за ним следует Са-

халинская область (9,5 процентов). Менее популярны 

Забайкальский край, Бурятия, Якутия, а наименьший 

интерес вызывают Магаданская область и Чукотский 

автономный округ по 1,1 процентов, что связано с их 

труднодоступностью и высокими затратами на по-

ездки. 

В современном мире туризм перестал быть 

просто средством сменить обстановку – для одних это 

способ раскрыть творческий потенциал и обогатиться 

новыми впечатлениями, для других выступает возмож-

ностью переключиться с быстрого ритма города на 

спокойное наслаждение природой или культурным 

наследием. Туристические поездки уже давно не огра-

ничиваются классическим пляжным отдыхом, разно-

образие направлений и форматов путешествий растет, 

и каждый человек стремится найти тот вариант, кото-

рый наилучшим образом удовлетворит его интересы и 

потребности. Именно поэтому следующий вопрос ан-

кеты был сосредоточен на том, чтобы выяснить, какие 

именно виды туризма оказываются наиболее привле-

кательными (таблица 4). 

 

Таблица 4.  Результаты анкетирования по вопросу 5 

Вопрос «Какой вид туризма Вы выбираете чаще 

всего? (выберите один или несколько вариантов от-

вета)» 

Варианты ответа Структура, 

процент 

Количество 

ответов, ед. 

Познавательный 

(культурно-историче-

ский) 

13,0 339 

Экологический 8,3 216 

Приключенческий 

(активный, экстре-

мальный) 

12,3 321 

Пляжный 22,6 591 

Гастрономический 10,4 273 

Событийный 9,0 234 

Оздоровительный 

(медицинский, сана-

торно-курортный) 

6,5 171 

Этнографический  4,9 129 

Религиозный (палом-

нический) 

2,2 57 

Сельский (агроту-

ризм) 

2,1 54 

Шопинг-туризм 8,7 228 

Всего 100,0 2613 

 

Наибольшей популярностью пользуется пляж-

ный отдых, который выбрали 22,6 процентов опрошен-

ных. Значительную долю составляют культурно-исто-

рические поездки 13,0 процентов, приключенческий 

туризм 12,3 процентов и гастрономические маршруты 

10,4 процентов. Событийный туризм интересует 9,0 

процентов респондентов, а экологический и шопинг-

туризм имеют близкие показатели 8,3 и 8,7 процентов 

соответственно. Меньше всего востребованы оздоро-

вительные поездки 6,5 процентов и этнографический 

туризм 4,9 процентов, который сохраняет ограничен-

ную, но стабильную аудиторию. 

Одним из важных аспектов, в рамках исследо-

вания потенциала коренных малочисленных народов в 

разрезе туристской индустрии, является роль культур-

ного наследия при выборе туристических направле-

ний. Рассмотренные в рамках предыдущего вопроса 

результаты показывают – современные путешествен-

ники обладают разными вкусами и мотивами.  

Для того, чтобы понять, насколько значимым 

фактором становится традиционный уклад местных 

сообществ в процессе принятия решения о поездках 

среди опрошенных, респондентам был задан вопрос: 

«При выборе отдыха ориентируетесь ли Вы на куль-

турное наследие мест, которые посещаете?» (таблица 

5).  

 

Таблица 5. Результаты анкетирования по вопросу 6 

Вопрос «При выборе отдыха ориентируетесь ли Вы 

на культурное наследие мест, которые посещаете?» 

Варианты от-

вета 

Структура, 

процент 

Количество от-

ветов, ед. 

1 – нет, нико-

гда 

19,2 159 

2 – скорее нет 15,2 126 

3 – иногда 33,3 276 

4 – скорее да 19,2 159 

5 – да, всегда 13,0 108 

Всего 100,0 828 

 

Исследование выявило три примерно равные 

по численности группы туристов с разным отноше-

нием к культурному наследию при планировании по-

ездок. Около трети учитывают его регулярно или ча-

сто, треть практически не ориентируется на этот фак-

тор, а ещё треть проявляет интерес лишь время от вре-

мени. Наибольшая группа с ответом «иногда» указы-
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вает на наличие значительного числа путешественни-

ков, для которых культурный аспект важен лишь при 

определённых обстоятельствах. Это говорит о потен-

циальной готовности многих туристов включать посе-

щение культурных объектов в свои маршруты при 

наличии подходящей мотивации или условий. 

Следующие три вопроса анкеты по смыслу 

схожи с предыдущим, однако направлены на выявле-

ние не просто заинтересованности в энографической 

картине места потенциального путешествия в целом, а 

в разрезе народов Дальнего Востока России (таблица 6 

и 7) и различных мероприятий этнотуризма (таблица 

8).  

 

Таблица 6. Результаты анкетирования по вопросу  

Вопрос «Насколько хорошо Вы знакомы с традици-

ями и обычаями коренных малочисленных народов 

Дальнего Востока России (Эвенки, Эвены, 

Нанайцы, Ульчи, Удэгейцы, Орочи и др.)?» 

Варианты ответа Структура, 

процент 

Количество 

ответов, ед. 

1 – совсем не зна-

ком 

31,5 261 

2 – скорее не знаком 29,3 243 

3 – немного осве-

домлен 

22,1 183 

4 – скорее знаком 11,2 93 

5 – хорошо знаком 5,8 48 

Всего 100,0 828 

 

Большинство респондентов слабо знакомы с 

традициями и обычаями коренных малочисленных 

народов Дальнего Востока. Более половины признали, 

что почти не владеют этой информацией, ещё около 

четверти имеют лишь поверхностные знания. Лишь не-

большая часть опрошенных оценивает свою осведом-

лённость как высокую. Указанное свидетельствует о 

недостаточном уровне распространения информации о 

культурном наследии региона и подчёркивает необхо-

димость активной просветительской работы. При этом 

наличие пусть и небольшой, но заинтересованной 

аудитории создаёт основу для развития этнокультур-

ных и туристских инициатив. 

 

Таблица 7. Результаты анкетирования по вопросу 8 

Вопрос «Было бы Вам интересно посетить места 

традиционного проживания коренных малочислен-

ных народов Дальнего Востока России, познако-

миться с их культурой и традициями (Эвенки, 

Эвены, Нанайцы, Ульчи, Удэгейцы, Орочи и др.)?» 

Варианты ответа Структура, 

процент 

Количество 

ответов, ед. 

1 – однозначно нет 12,7 105 

2 – скорее нет 9,8 81 

3 – возможно 18,5 153 

4 – скорее да 25,4 210 

5 – однозначно да 33,7 279 

Всего 100,0 828 

 

Интерес к посещению мест традиционного 

проживания коренных народов Дальнего Востока 

среди участников опроса достаточно высок, свыше по-

ловины уже готовы к такому путешествию. Ещё почти 

пятая часть рассматривает эту возможность при благо-

приятных условиях. Около четверти не заинтересо-

ваны, вероятно из-за недостаточного интереса к подоб-

ным культурам, а также, возможно, общего нежелания 

отправляться в дальние поездки или знакомиться с не-

привычным укладом жизни. 

 

Таблица 8.  Результаты анкетирования по вопросу 9 

Вопрос «В каких мероприятиях этнотуризма Вы хо-

тели бы принять участие? (выберите один или не-

сколько вариантов ответа)» 

Варианты ответа Струк-

тура, про-

цент 

Количество 

ответов, ед. 

Фестивали и этнографи-

ческие праздники 

10,8 354 

Проживание в традици-

онном жилище 

8,5 279 

Мастер-класс по народ-

ным ремеслам 

11,1 363 

Дегустация националь-

ной кухни 

16,4 537 

Фольклорные концерты 

и выступления ансам-

блей коренных народов 

6,4 210 

Охота и рыбалка по тра-

диционным методам 

местных народов 

8,1 264 

Участие в обрядах и тра-

диционных ритуалах 

10,1 330 

Экскурсии в этноде-

ревни и музеи 

10,3 336 

Знакомство с традици-

онными видами транс-

порта 

6,0 198 

Поездки с местными ги-

дами – представителями 

малочисленных народов 

10,3 336 

Нет желания участво-

вать 

2,1 69 

Всего 100,0 3276 

 

Среди мероприятий этнотуризма лидирует де-

густация национальной кухни 16,4 процентов, подчёр-

кивая важную роль гастрономического аспекта в про-

цессе знакомства с культурой коренных народов. Вы-

сокий интерес вызывают мастер-классы по ремёслам 

11,1 процентов, фестивали и этнографические празд-

ники 10,8 процентов, а также экскурсии в этнодеревни 

и музеи и поездки с местными гидами по 10,3 процен-

тов. Популярны проживание в традиционном жилище 

8,5 процентов и участие в обрядах и ритуалах 10,1 про-

центов, отражая спрос на подлинный и аутентичный 

опыт погружения в культуру. Меньший, но стабиль-

ный интерес сохраняется к фольклорным концертам 
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6,4 процентов и знакомству с традиционными видами 

транспорта 6,0 процентов, указывая на наличие целе-

вой ниши.  

Следующий вопрос направлен на оценку тури-

стического потенциала Дальнего Востока России и 

ставит целью определить, насколько данное туристи-

ческое направление востребовано (таблица 9). 

 

Таблица 9. Результаты анкетирования по вопросу 10 

Вопрос «Хотели бы Вы чаще путешествовать по 

территории Дальнего Востока России?» 

Варианты ответа Структура, 

процент 

Количество 

ответов, ед. 

1 – однозначно нет 5,4 45 

2 – скорее нет 5,8 48 

3 – возможно 18,1 150 

4 – скорее да 13,4 111 

5 – однозначно да 57,2 474 

Всего 100,0 828 

 

Большая часть опрошенных 57,2 процентов 

выразила однозначную готовность чаще путешество-

вать по Дальнему Востоку, ещё 13,4 процентов настро-

ены скорее положительно, подтверждая высокий тури-

стический потенциал региона. Около пятой части ре-

спондентов выбрали вариант «возможно», демонстри-

руя готовность к поездкам при улучшении инфра-

структуры, расширении туристических предложений и 

повышении комфорта. Негативное отношение выра-

зили только 11,2 процентов участников, составляя от-

носительно небольшую долю. Полученные данные по-

казывают высокую открытость большинства опрошен-

ных к увеличению туристической активности, а 

неопределившаяся часть аудитории может быть при-

влечена за счёт целенаправленных мер по развитию ту-

ристической среды. 

Результаты 

Обобщая тенденции, можно утверждать, что 

туристский интерес смещается в сторону более разно-

образного и познавательного отдыха, хотя традицион-

ные модели по-прежнему значимы. Среди респонден-

тов представлены преимущественно молодые путеше-

ственники, которые уже активно исследуют родной ре-

гион и готовы делать это чаще. Они открыты к новому 

опыту, особенно к гастрономическим и фестивальным 

формам знакомства с культурой, но нуждаются в ин-

формации и инфраструктуре, чтобы превратить аб-

страктную заинтересованность в конкретные поездки. 

В целом результаты опроса указывают на вы-

сокий потенциал развития Дальневосточного внутрен-

него туризма и этнокультурных маршрутов. Несмотря 

на обнаруженные противоречия, например, разрыв 

между желанием и знанием, можно заметить тренд – 

молодая аудитория заинтересована в наследии малых 

народов и включении его в путешествия.  

Заключение 

Проведённое исследование подтвердило, что 

туристский потенциал Хабаровского края и всего даль-

невосточного приграничья опирается на сочетание 

природных, культурных и этнографических ресурсов, 

а также на готовность значительной части аудитории к 

знакомству с традициями коренных малочисленных 

народов. При низком среднем уровне осведомлённости 

респондентов о культуре КМНС фиксируется выра-

женный запрос на погружающие форматы, включая 

дегустации национальной кухни, мастер-классы по ре-

мёслам и участие в традиционных праздниках. 

Выявленная готовность путешественников 

осваивать Дальний Восток, в том числе с целью зна-

комства с культурой коренных народов, отражает име-

ющийся у региона потенциал, однако реализовать его 

в полной мере получится лишь при условии расшире-

ния и улучшения инфраструктуры, грамотного про-

движения и активного просвещения аудитории о тех 

уникальных возможностях, которые сейчас остаются в 

тени из-за недостатка сведений или организационных 

сложностей. 
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