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Аннотация. Автором раскрываются перспективы развития внутреннего туризма в Респуб-

лике Дагестан. Автор считает, что для дальнейшего развития внутреннего туризма в регионе име-

ются все предпосылки, такие, как природно-климатические, архитектурно-исторические, бальнеоло-

гические, гастрономические. На сегодняшний день наиболее освоенным туристским направлением яв-

ляется Северный Дагестан, а Южный Дагестан остался недооцененным, хотя имеет множество 

достопримечательностей, самобытную культуру и традиции, населяющих этот регион народов.  

Одним из необходимых факторов, повышающих конкурентоспособность региона, является со-

здание туристического бренда для привлечения туристов и инвесторов. В статье рассматриваются 

различные варианты формирования локальных брендов, которые, по мнению автора, могли бы поло-

жительно отразиться на развитии организационно-экономического механизма туризма в регионе.  

Самым перспективным туристическим брендом на сегодняшний день является древнейший 

город Дербент, история которого насчитывает более 2000 лет. Автор считает, что брендом могут 

стать и другие достопримечательности республики, и даже производимый в Дагестане природный 

продукт, обладающий полезными свойствами, урбеч. 

Ключевые слова: внутренний туризм, бренд, гостеприимство, туристический маршрут, инфра-

структура, отдых. 
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Abstract. The author reveals the prospects for the development of domestic tourism in the Republic 

of Dagestan. The author believes that for the further development of domestic tourism in the region there are 

all prerequisites, such as natural-climatic, architectural-historical, balneological, gastronomic. Today, the 

most developed tourist destination is Northern Dagestan, and Southern Dagestan has remained underesti-

mated, although it has many attractions, original culture and traditions of the peoples inhabiting this region. 

One of the necessary factors that increases the competitiveness of the region is the creation of a 

tourism brand to attract tourists and investors. The article discusses various options for the formation of local 

brands, which, in the author’s opinion, could have a positive impact on the working of the organizational and 

economic mechanism of region`s tourism. 

The most promising tourism brand today is the ancient city of Derbent, whose history goes back 

more than 2000 years. The author believes that other attractions of the republic and even a natural product 

produced in Dagestan that has beneficial properties, urbech, can become a brand. 
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Введение. В последние годы Дагестан 

стал местом притяжения туристов со всех уголков 

России. Отдыхающих привлекают приятный, мяг-

кий климат, историко-культурные и природные 

достопримечательности, водо- и грязелечение, 

морское побережье, горы, почти 300 солнечных 

дней в году, возможность загорать на пляжах, ка-

таться на катерах, заниматься серфингом, рафтин-

гом по горным рекам. 

 Не маловажным плюсом выступают до-

ступные цены в гостиницах, отелях, базах отдыха, 

в ресторанах и многочисленных кафе, т.е. соотно-
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шение «цена – качество», что стало ключевым мо-

ментом в выборе направления отдыха при сокра-

щении реальных доходов населения. 

Туризм является такой сферой деятельно-

сти, которая непосредственно влияет на социаль-

ную, культурную, образовательную, экономиче-

скую и экологическую составляющие региона.  

Динамика развития туристской отрасли 

способствует совершенствованию дорожной и ту-

ристической инфраструктуры (строительство и 

реконструкция гостиниц, отелей, баз отдыха, тор-

говых и развлекательных центров, ресторанов и 

кафе), стимулирует развитие служб сервиса, 

связи. Туризм меняет психологию местных жите-

лей в связи с превращением их из простых произ-

водителей традиционной продукции в персонал 

по обслуживанию туристов. 

На совещании, посвященном вопросам 

развития туризма, Президент России В.В. Путин 

отметил растущий спрос на этот вид отдыха и ука-

зал на его положительное влияние, на смежные 

отрасли и экономики целых регионов [8]. 

 Туристический потенциал Республики Да-

гестан отмечают как ученые, так и туристы; в этой 

связи его активно продвигают на отечественных и 

международных площадках. В 2023 году регио-

нальное министерство по туризму приняло актив-

ное участие в выставке «Отдых-2023», в совмест-

ном российско-белорусском туристическом кон-

грессе в Минске, в выставке в Баку, на Междуна-

родном туристическом форуме «Новый этап со-

трудничества государств-участников СНГ в 

сфере туризма» (г. Душанбе, Республика Таджи-

кистан) и т.д.  

Также, в 2023 году на территории респуб-

лики были проведены такие крупные мероприя-

тия, как туристический форум «Открытый Даге-

стан», Всероссийский фестиваль народных худо-

жественных промыслов «Хранители традиций», 

ночной полумарафон «Огни Дербента», 

«ATLETICA ЗАБЕГ 2023», выставочный матч 

между сборными Футбольной национальной лиги 

и Медийной футбольной лиги, трейловый забег 

Dagestan Wild Trail и др.[1] 

Природно-климатические условия и бога-

тое культурное наследие проживающих в Даге-

стане народов, сохранивших свою самобытность 

в культуре и традициях, где традиционное госте-

приимство сочетается с вкусной и оригинальной 

кухней, вызывают большой интерес у туристов. 

 Наиболее популярными направлениями 

являются локации Северного Дагестана: аулы Гу-

ниб, Чох, Цада, Сулакский каньон и песчаный 

бархан Сары-Кум. Здесь развита дорожная инфра-

структура и инфраструктура гостеприимства, со-

зданы благоприятные условия для отдыха и раз-

влечения гостей.  

Недавно вблизи от Сулакского каньона 

открыли для посещения туристов пещеры 

"Нохъо" (в переводе с аварского языка «пещера») 

– это три пещеры, расположенные на противопо-

ложных берегах реки Сулак, соединенные подвес-

ным мостом на высоте 60 метров над рекой. По 

обе стороны моста предприниматели построили 

смотровые площадки и кафе, вписав их в природ-

ный ландшафт каньона. 

Таким образом, в северной части респуб-

лики с открытием новых туристских маршрутов 

появляется возможность формирования масштаб-

ного туристского кластера. Рост турпотока в эту 

часть республики позволит значительно улуч-

шить облик данной территории, повысит заня-

тость и уровень жизни местного населения.  

Обсуждение. Для дальнейшего развития 

внутреннего туризма, в целом, для привлечения 

большего количества туристов и потенциальных 

инвесторов, нужен эффективно действующий 

бренд.  

Все страны мира используют свои воз-

можности и преимущества в этом вопросе, при-

влекая туристов эффективно действующими 

брендами. Так, Китай Великой Китайской стеной, 

в ОАЭ – самым высоким зданием в мире - Бурдж 

Халифа, Швейцария – часами, сыроварнями и 

знаменитым швейцарским шоколадом, в Италия и 

Франция – виноградными плантациями, вином, 

историческими и культурными памятниками, Са-

удовская Аравия – местами поклонения - Мекка и 

Медина.  

Туристические бренды упрощают задачу 

позиционирования и продвижения города, реги-

она или страны на туристическом рынке [5]. 

 «Брендинг территории – это процесс по 

созданию и управлению брендом, который вклю-

чает в себя формирование, продвижение, разви-

тие и репозиционирование бренда. В основе брен-

динга региона лежит использование технологий 

создания его отличительного образа и формиро-

вание к нему отношения конкретной целевой 

аудитории» [9]. 

«Хороший бренд – единственное, что мо-

жет обеспечить доходы выше средних в течение 

длительного времени» [3]. 

 «Туристический бренд – известный объ-

ект или комплекс объектов природного, куль-

турно-исторического наследия, а также маршрут, 



ГУМАНИТАРНЫЕ, СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИЕ И ОБЩЕСТВЕННЫЕ НАУКИ 

/ HUMANITIES, SOCIAL-ECONOMIC AND SOCIAL SCIENCES. 2024. №6 (июнь) 

экономические науки 

 

_________________________ 
 
© Казибеков И.М., 2024 

который охватывает посещение данных объектов, 

уникальные события, ремесла, услуги, занятия, 

привлекающие к себе большой приток туристов. 

Туристические бренды – это те выдающиеся до-

стопримечательности, которые показывают гос-

тям территории в первую очередь, без ознакомле-

ния с которыми знакомство с данной местностью 

обычно считается неполным» [2]. 

Туристический бренд – это не обязательно 

предлагаемая турфирмой продукция, брендом мо-

жет стать определенная локация, местность или 

целый регион. 

Проведенные нами ранее исследования, 

позволяют сделать вывод о том, что «бренд» — 

это знак, который позволяет сформировать имидж 

локации, включает в себя определенный логотип, 

с которым ассоциируется тот или иной продукт, 

делающий его привлекательным в глазах у потен-

циальных покупателей, в данном случае у тури-

стов [4]. 

Самым перспективным направлением 

привлечения туристов может стать Южный Даге-

стан. Главной точкой притяжения туристов явля-

ется находящийся здесь древнейший город Дер-

бент.  

Дербент сегодня - основной бренд Даге-

стана — это музей под открытым небом, каждая 

улочка которого свидетельствуют об историче-

ских событиях более 2000-летней давности, и 

имеет все необходимые качества для притяжения 

миллионов туристов и позиционирования себя 

как выдающийся туристический центр. 

В Дербенте сохранились старинные ме-

чети, церкви, синагоги и медресе, средневековый 

хамам (баня) и уникальные подземные водохра-

нилища. 

В 2022 году Дербент и дербентскую кре-

пость «Нарын-Кала» посетили более полумилли-

она туристов, что в три раза больше численности 

жителей самого города. Рядом с городом, на бе-

регу Каспийского моря планируется образование 

особой экономической зоны (ОЭЗ) туристско-ре-

креационного типа «Каспийский прибрежный 

кластер». В целях развития ОЭЗ, созданной вдоль 

побережья Каспийского моря Минэкономразви-

тия России, Правительством Республики Даге-

стан и АО «КАВКАЗ.РФ» определены параметры 

и этапность комплексной долгосрочной работы 

по ключевым направлениям: 

1 этап – создание всесезонного туристско-

рекреационного комплекса «Каспийский при-

брежный кластер» (ВТРК «КПК») и всероссий-

ского детского центра «Дагестан» (ВДЦ «Даге-

стан»); 

2 этап – создание города-курорта «Ка-

якент». 

Для реализации первого этапа в качестве 

приоритетной территории определен участок в 

Дербентском районе. В рамках проводимой ра-

боты Минэкономразвития России и АО «КАВ-

КАЗ.РФ» разработана концепция развития терри-

тории. В непосредственной близости к ВТРК 

«КПК» в соответствии с разработанной концеп-

цией планируется строительство ВДЦ «Даге-

стан». 

Между Минэкономразвития России и Пра-

вительством Республики Дагестан подписано до-

полнительное соглашение от 25 октября 2023 года 

№ СН/Д-37 об определении границ ОЭЗ в Дер-

бентском районе Республики Дагестан.  

Минэкономразвития России издал приказ 

(от 13 ноября 2023г. №788) о передаче республике 

отдельных полномочий по управлению особой 

экономической зоной и в ближайшее время пла-

нируется подписание дополнительного соглаше-

ния о передаче отдельных полномочий [1]. Дан-

ный фактор создает благоприятные возможности 

по формированию туристских маршрутов по ис-

торическим местам, архитектурным, культурным 

и конфессиональным памятникам, которые рас-

положены в Дербенте и его окрестностях. 

В 2019 году утверждена пятилетняя госу-

дарственная программа развития Дербента с фи-

нансированием в 23 млрд. руб. Эти средства поз-

волят создать развитую инфраструктуру отдыха и 

развлечений и тем самым значительно повысить 

привлекательность Дербента для туристов.  

Результаты. Формирование и развитие си-

стемы внутреннего туризма имеет целый ряд за-

кономерностей функционирования, одной из них 

выступает эффективно действующий бренд (таб-

лица 1). 

Таблица 1  

Закономерности функционирования и раз-

вития внутреннего туризма 

 
Закономерность  Характеристика  

Бренд территории вы-

ражается в отношении 

к туристу и туриста к 

территории 

Бренд может не иметь матери-

ального воплощения или об-

раза. Формирование бренда в 

сфере туризма, особенно внут-

реннего, осуществляется по ка-

налам, характерным для слу-

хов. Бренд территории является 

синтезированным туристом об-

разом, включающим личные 
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чувства, стереотипы, представ-

ления и знания 

Самобытность – основа 

туризма 

Туризм является способом по-

знания ранее неизвестного, ис-

пытания новых ощущений и 

эмоций. Отрыв от привычной 

обстановки – психологическая 

основа отдыха  

Для российского обще-

ства, туриста харак-

терны в модели поведе-

ния ксенофобия, сек-

сизм и традиционные 

ценности 

Неприятие чужого, предвзятое 

отношение к людям, к собы-

тиям, к месту, преодолевается 

общностью ценностей и 

страны; подавляющее боль-

шинство не выезжает за гра-

ницу; значительная часть насе-

ления не выезжает дальше ре-

гиона проживания 

Сокращение реальных 

денежных доходов и 

общий средний / низ-

кий уровень жизни сти-

рают уникальность го-

родских агломераций 

Однотипные «дешёвые» объ-

екты культуры, спорта, инфра-

структуры. Однообразная или 

неподходящая к месту архитек-

тура. Типовые зоны отдыха и 

пешеходные туристические 

зоны. Неудобные вокзалы и др. 

Парадокс поведения со 

стороны туриста, за-

ключающийся в требо-

вании высокого уровня 

сервиса при нежелании 

за него платить; со сто-

роны организации – 

 экономия на затратах 

при желании получе-

ния и увеличения при-

были 

Ментальность населения по-

рождает когнитивный кон-

фликт в системе «деньги – 

услуги сервиса» 

 

Доля туристического центра, в данном 

случае, Дербента на рынке туристских услуг 

представляет собой отношение объема предостав-

ляемых туристских услуг туристическим центром 

к общему объему туристских услуг на рынке: 

𝑻𝒔 =
𝑽 (𝑻𝒄)

𝑽𝑻𝒄
, 

где Ts – доля услуг, предоставляемых ту-

ристическим центром на рынке туристских услуг; 

V(Tc) – объем предоставленных услуг ту-

ристическим центром; 

V^(Tc) – общий объем туристских услуг 

на рынке. 

Данный показатель позволяет отразить 

нишу, занимаемую туристическим центром на 

рынке туристских услуг, что в свою очередь дает 

возможность выработать дальнейшее направле-

ние деятельности на туристическом рынке [4].  

Недооцененными в плане формирования и 

продвижения брендов, на наш взгляд, но весьма 

привлекательными для туристов и отдыхающих 

могут быть объекты Южного Дагестана, куль-

турно-исторического наследия в горных селах: 

Ахты, Рутул, Шиназ, Хучни, Кала-Корейш, Ку-

бачи, а также единственный в России реликтовый 

Самурский лес, красивые горные пейзажи. Особо 

выделяется Ахтынский район, со старинным цен-

тром в селении Ахты, в котором еще в 1861 году 

появилась первая сельская светская школа. Ахты 

расположены в средней части бассейна реки Са-

мур, славятся своими яблоневыми садами, знаме-

нитой крепостью, построенной русским генера-

лом Е. Головиным, краеведческим историческим 

музеем, рекреационной бальнеолечебницей.  

На территории Южного Дагестана распо-

ложен уникальный горный комплекс, представля-

ющий большой интерес для альпинистов (Шал-

буздаг – 4142 м., Базардюзи – 4466 м., Ярыдаг – 

4100 м. над уровнем моря). Гора Шалбуздаг с 

древних времен является местом поклонения и 

паломничества, что делает возможным создания 

бренда под таким названием. Многие местные 

жители считают, что семикратный подъем на гору 

приравнивается к посещению святых мест в 

Мекке. 

На сегодняшний день в республике наби-

рает все большее количество почитателей гастро-

туризм, который позволяет провести интересно 

время, осмотреть красоты горных районов, озна-

комиться с народной культурой и традициями, от-

ведать вкуснейшие блюда народов Дагестана. 

Мы полагаем, что брендом может быть не 

только природный, культурный или историче-

ский объект, но и уникальный продукт, обладаю-

щий полезными свойствами, позволяющий в ко-

роткое время восстановить силы и здоровье чело-

века – урбеч. Дагестанский урбеч – это густая 

масса, полученная в процессе растирания семян (в 

зависимости от вида урбеча, перетираются льня-

ные семена, конопля, миндаль, тыквенные се-

мечки, кунжут, грецкие орехи, абрикосовые ко-

сточки и др.), готовят с добавлением меда и топ-

ленного сливочного масла. Это блюдо известно 

дагестанцам, живущим в экстремальных горных 

условиях, с 17 века. 

Сегодня туристы называют урбеч «даге-

станским шоколадом», отмечая приятный вкус, 

аромат, натуральные компоненты и конечно же 

свойства: прилив сил, восполнение энергии, сыт-

ность, бодрость. Ученые-специалисты, врачи и 

диетологи отмечают положительное влияние ур-

беча на сердечно-сосудистую систему, на сниже-

ние холестерина, улучшение цвета лица, возмож-

ность потребления для больных диабетом и при 

болях в суставах. 
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Большинство туристов, уезжая из Даге-

стана,  увозят не только приятные воспоминания 

от увиденного, но и баночку ароматного урбеча. 

Многие крупные маркетплейсы уже начали про-

давать дагестанский урбеч.  

Начиная с 2024 года, ведется экспорт ур-

беча в Объединенные Арабские Эмираты, по-

ставки составляют 500-600 кг в месяц. 

Заключение. По нашему мнению, 

успешно действующий современный бренд, спо-

собен заинтересовать туристов и инвесторов, по-

высить конкурентоспособность местности и реги-

она, позиционировать преимущества на рынке ту-

ристских услуг, содействовать в развитии органи-

зационно-экономического механизма туризма.  

Благодаря правильно выстраиваемым да-

гестанским брендам, удалось привлечь внимание 

ведущих федеральных телеканалов России и рей-

тинговых программ «По секрету всему свету», 

«Магия вкуса», «Поедем, поедим», «Один день в 

городе», «Поехали!», «Прогулки по неизвестной 

России», «Повара на колесах». 

При этом бренд необходимо восприни-

мать не как разработанный и утверждённый кем-

то образ или символ, а как совокупность устойчи-

вых неформальных образов, основанных на впе-

чатлениях и воспоминаниях туриста, а также на 

уровне полученного сервиса. 

В контексте формирования туристиче-

ского бренда региона, необходимо придержи-

ваться концепции экономико-психологической 

основы принятия решений о приобретении про-

дуктов и услуг сферы туризма и рекреации.  
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