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Аннотация. Актуальность темы данного исследования обусловлено тем, что в современном мире до-

статочно сложно выбрать такую коммуникационную стратегию, которая принесет наибольший эффект при 

ее реализации, достигая при этом цель субъекта коммуникаций. То же самое касается и политических комму-

никационных организаций или лидеров, деятельность которых направлена на завоевание власти.  

Цель данной статьи заключается в изучении стратегий политических коммуникаций на основе анализа 

успешных кейсов в Ираке. Объект исследования – политические процессы в Ираке. Предмет исследования – по-

литические коммуникационные стратегии и инструменты их реализации. Новизна исследования заключается в 

изучении успешных кейсов применения политических коммуникационных стратегий иракскими политическими 

субъектами. В данной работе использовались такие методы исследования, как теоретические (изучение науч-

ной литературы и системный анализ), а также эмпирические (контент-анализ, наблюдение, мониторинг СМИ). 

В статье раскрываются стратегии политических коммуникаций на основе анализа успешных кейсов в Ираке. 

Автором рассмотрено понятие «коммуникационные стратегии» от различных авторов, сформулировано опре-

деление в контексте политических процессов. Были отмечены составляющие политических коммуникационных 

стратегий, рассмотрены виды стратегий коммуникаций в политике. В практической части исследования про-

веден анализ успешных кейсов коммуникационных политических стратегий в Ираке с помощью мониторинга 

зарубежных и российских средств массовой информации. 

Ключевые слова: политическая коммуникация, стратегии коммуникаций, политические стратегии, 

коммуникационные инструменты. 
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Abstract. The relevance of this research topic stems from the fact that in today's world, it is quite difficult to 

choose a communications strategy that will achieve the greatest impact when implemented while also achieving the goals 

of the communicator. The same applies to political communications organizations or leaders whose activities are aimed 

at gaining power. 

The purpose of this article is to study political communications strategies based on an analysis of successful 

cases in Iraq. The object of the study is political processes in Iraq. The subject of the research is political communications 

strategies and the tools for their implementation. The novelty of the study lies in the examination of successful cases of 

political communications strategies applied by Iraqi political actors. 

The following research methods were used in this research: theoretical (study of scientific literature and systems 

analysis) and empirical (content analysis, observation, media monitoring). 

This article explores political communications strategies based on an analysis of successful cases in Iraq. The 

author examines the concept of «communication strategies» from various authors and formulates a definition within the 

context of political processes. The components of political communications strategies are outlined, and the types of com-

munication strategies in politics are discussed. The practical portion of the study analyzes successful cases of political 

communications strategies in Iraq through monitoring foreign and Russian media.  
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Введение.  
         Сегодня в различных коммуникационных кана-

лах довольно часто можно встретить информацию, со-

держащую политическую повестку.  

         Многие политические организации и лица ис-

пользуют различные коммуникационные каналы и ин-

струменты для того, чтобы влиять на мнение широкой 

общественности, а также решить ряд политических и 

коммуникационных задач.  

           Для того, чтобы наиболее эффективно оказать 

влияние на целевую аудиторию, политические органи-

зации разрабатывают коммуникационные стратегии.  

          Обсуждение. Результаты. 
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          Изначально необходимо рассмотреть понятие 

«коммуникационная стратегия» с различных точек 

зрения. 

Так, автор Е. И. Титовнина в работе «Комму-

никационная стратегия: подходы к определению, за-

дачи и этапы разработки» отмечает, что «коммуника-

ционная стратегия представляет собой комплексную 

систему планирования и управления информацион-

ными связями между определённым социальным субъ-

ектом и его целевыми аудиториями, направленную на 

достижение долгосрочных целей организации» [8]. 

Другой автор, Е. А. Молявина, в научной ста-

тье «Коммуникативная стратегия: природа классифи-

кация и прагматика» предлагает понимать коммуника-

ционную стратегию как «представленную в опреде-

лённом временном отрезке установку автора сообще-

ния, характеризующуюся восприятием партнера по об-

щению неким средством реализации поставленных це-

лей, неосознанно обрабатывающим эксплицитные и 

имплицитные смыслы, заложенные в текст» [6]. 

Авторы Л. В. Азарова и А. Д. Кривоносов в ис-

следовании «Коммуникационная стратегия: к вопросу 

о дефиниции, практиках и дидактике» трактуют тер-

мин «коммуникационная стратегия» как «опирающа-

яся на общую стратегию социального субъекта (при-

надлежащего к любой сфере – политической, экономи-

ческой, социальной, культурной) долгосрочная сба-

лансированная по ресурсам программа достижения 

субъекта стратегических целей через информационно-

коммуникационные взаимодействия с внешней и внут-

ренней средой» [1]. 

С точки зрения политических процессов, под 

коммуникационными стратегиями в рамках данного 

исследования предлагается понимать план коммуника-

ций, который разрабатывается политическим субъек-

том и предполагает воздействие на сегменты целевой 

аудитории с помощью коммуникационных каналов 

для достижения целей. 

Стратегии политических коммуникаций вклю-

чают в себя такие составляющие, как:  

1) целеполагание; 

 2) составление повестки дня;  

3) управление имиджем субъекта;  

4) сегментация целевых групп;  

5) выбор коммуникационных каналов и ин-

струментов в зависимости от ЦА.  

Отметим, что основная цель политических 

коммуникационных стратегий заключается в том, 

чтобы сформировать нужное субъекту общественное 

мнение и завоевать (или удержать) власть с помощью 

информационного поля. 

 Рассмотрим виды стратегий коммуникаций в 

политике, исходя из роли политического субъекта.  

Среди них выявлены такие, как:  

1) наступательная;  

2) оборонительная;  

3) мобилизационная.  

Наступательная коммуникационная стратегия 

направлена на то, чтобы привлечь новых сторонников 

и ослабить позиции конкурентов.  

Оборонительная коммуникационная страте-

гия нацелена на то, чтобы сохранить действующих сто-

ронников, удержать положительный имидж и умень-

шить риск негативного воздействия на субъект. 

 Мобилизационная коммуникационная страте-

гия подразумевает усиление внимания сторонников 

политического субъекта и укрепление имиджа.  

Далее, необходимо провести анализ успешных 

кейсов коммуникационных политических стратегий в 

Ираке. Отметим, что период с 2020 по 2026 гг. в Ираке 

характеризуется борьбой между политическими лиде-

рами и партиями. Поэтому каждый субъект политиче-

ских коммуникационных стратегий в Ираке исполь-

зует определенный тип стратегии, преследуя достиже-

ние своей цели, в связи с чем, необходимо раскрывать 

практические примеры, сегментируя их по виду ком-

муникационной стратегии. 

Наступательная коммуникационная стратегия 

была выявлена при контент-анализе зарубежных и рос-

сийских СМИ. Пример – статья с заголовком «Alleged 

audio call to rig elections in Iraqi Kurdistan», опублико-

ванная 24 июня 2025 года средством массовой инфор-

мации Oversight Board. В статье отмечено, что Cовет 

по надзору отменил решение компании Meta не марки-

ровать вероятно манипулируемый аудио двух полити-

ков, обсуждающих сфальсифицированные парламент-

ские выборы менее чем за две недели до открытия из-

бирательных участков. отрывок статьи показан на ри-

сунке 1 [9].  
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Рисунок 1 – Отрывок статьи «Alleged audio call to rig elections in Iraqi Kurdistan» в СМИ Oversight Board. 

 

На основе данного материала можно сделать 

вывод о том, что оппонентами перед началом выборов 

была распространена «фейковая» аудиозапись (разра-

ботанная с помощью инновационных технологий), в 

которой лидеры Патриотического союза Курдистана 

обсуждают фальсификацию выборов. При обнаруже-

нии доказательств того, что аудиозапись была сфабри-

кована, Совет по надзору принял решение о том, чтобы 

компания Meta на своих ресурсах маркировала распро-

страненную аудиозапись как манипулируемый кон-

тент.  

Из этого следует сделать вывод о том, что оп-

понентами была использована наступательная комму-

никационная стратегия, чтобы ослабить позиции кон-

курентов посредством распространения среди широ-

кой общественности «фейковой» аудиозаписи. 

Применение оборонительной коммуникаци-

онной стратегии показано в статье с заголовком «Iraq's 

Militia-Led Communications Commission Clamps Down 

on Press Coverage of Security Issues» на зарубежном ин-

тернет-ресурсе The Washington Institute for Near East 

Policy. Часть статьи показана на рисунке 2 [10]. 

 
Рисунок 2 – Статья «Iraq's Militia-Led Communications Commission Clamps Down on Press Coverage of 

Security Issues» на зарубежном интернет-ресурсе The Washington Institute for Near East Policy. 

 

 В статье отмечено, что, возглавляемая ирак-

ской милицией Комиссия по связям с общественно-

стью, ужесточает контроль за освещением в прессе во-

просов безопасности. Так, в 2024 году в связи со сме-

ной власти в Сирии, Комиссия по связям с обществен-

ностью в Ираке ввела цензуру в виде предписаний для 

средств массовой информации.  

Из этого можно сделать вывод о том, что Ко-

миссия по связям с общественностью в Ираке исполь-

зовала оборонительную коммуникационную страте-

гию, чтобы сохранить действующих сторонников, 

удержать положительный имидж и уменьшить риск 

негативного воздействия. 
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Пример использования мобилизационной 

коммуникационной стратегии раскрыт в статье «Но-

вый узор политической мозаики Ирака» на информа-

ционном портале «Выбор народа». Отрывок статьи по-

казан на рисунке 3 [7]. 

 
Рисунок 3 – Отрывок статьи «Новый узор политической мозаики Ирака» на информационном портале 

«Выбор народа». 

В материале сказано, что на выборах 2025 года 

Ирак вернулся к пропорциональной системе: все 329 

депутатов избираются по открытым партийным спис-

кам в 19 многомандатных округах. Всего в списки 

было внесено 21 404 291 избиратель. В то же время, 

эксперты отмечали, что порядка 9 миллионов граждан 

не обновляли регистрационные данные и не смогли по-

лучить новые карточки, что фактически исключило их 

из избирательного процесса. 

 Из контент-анализа можно сделать вывод о 

том, что была применена мобилизационная коммуни-

кационная стратегия, направленная на усиление вни-

мания сторонников политического субъекта и мобили-

зацию элит. 

Таким образом, на примере материалов в зару-

бежных и российских средствах массовой информации 

о политических процессах и событиях в Ираке было 

выявлено, что используются разные виды коммуника-

ционных стратегий (наступательная, оборонительная и 

мобилизационная). 

 Из этого следует сделать вывод о том, что 

каждый политический субъект в Ираке преследует 

собственную цель, тем самым используя подходящую 

коммуникационную стратегию для решения этой цели. 

Заключение.  

В выводе по исследованию стоит сказать о 

том, что коммуникационные политические стратегии – 

это план коммуникаций, который разрабатывается по-

литическим субъектом и предполагает воздействие на 

сегменты целевой аудитории с помощью коммуника-

ционных каналов для достижения целей.  

 Были выявлены виды стратегий коммуника-

ций в политике, исходя из роли политического субъ-

екта (наступательная, оборонительная, мобилизацион-

ная).  

На примере статей зарубежных и российских 

средств массовой информации был проведен анализ 

использования перечисленных ранее видов политиче-

ских коммуникационных стратегий. 
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