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Аннотация. В данном исследовании раскрывается роль медиафрейминга в формировании инвести-

ционной привлекательности спортивных лиг в печатных средствах массовой информации. Изучена спортив-

ная деятельность как составляющая развлекательной бизнес-индустрии. Дано определение спортивной лиги 

и раскрыта инвестиционная привлекательность спортивных событий. Выявлены преимущества печатных 

СМИ перед электронными, дано определение медиафрейминга и обозначена взаимосвязь медиафрейминга и 

печатных средств массовой информации. В практической части исследования раскрыты несколько приме-

ров применения фреймов «спорт как большой бизнес», «социальная значимость» и «технологии и медий-

ность» в материалах печатных СМИ. Цель исследования – изучить роль медиафрейминга в формировании 

инвестиционной привлекательности спортивных лиг в печатных средствах массовой информации. Объект 

исследования – инвестиционная привлекательность спортивных лиг в печатных СМИ. Предмет исследова-

ния – медиафрейминг как инструмент создания привлекательного инвестиционного образа спортивных лиг. 

Методы, используемые в исследовании: теоретические (индукция, системный анализ, изучение научной ли-

тературы) и эмпирические (контент-анализ, мониторинг российских СМИ, наблюдение). 
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спортивная журналистика, инвестиции в спорт. 

Финансирование: инициативная работа. 

 

Original article 

THE ROLE OF MEDIA FRAMING IN SHAPING 

THE INVESTMENT ATTRACTIVENESS OF SPORTS LEAGUES IN PRINT MEDIA 

 

Ahmed H. Hashim,  Alexander V. Mlechko 

Volgograd State University (Volga State University) 

 

Abstract. This study explores the role of media framing in shaping the investment appeal of sports leagues 

in print media. It examines sports activities as a component of the entertainment business industry. It defines a sports 

league and explores the investment appeal of sporting events. It identifies the advantages of print media over elec-

tronic media, defines media framing, and outlines the relationship between media framing and print media. The prac-

tical portion of the study provides several examples of the application of the frames «sports as big business», «social 

significance» and «technology and media coverage» in print media. 
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Введение.  

Актуальность данного исследования заклю-

чается в том, что спортивная индустрия на сегодняш-

ний день выступает одним из привлекательных 

направлений для инвестиций. В связи с этим, появля-

ется необходимость в освещении спортивных сорев-

нований в печатных СМИ для увеличения инвести-

ционного материала.  

Для того, чтобы привлечь инвесторов и 

стейкхолдеров, в материалах для СМИ используются 

медиафрейминг.  

Обсуждение. Результаты. 

 Спортивная деятельность как составляющая 

развлекательной бизнес-индустрии выступает одним 

из направлений, привлекающих инвестиции. Это свя-

зано с тем, что на сегодняшний спортивные события 

привлекают очень широкую аудиторию, являясь при 

этом средством формирования положительного ими-

джа инвесторов при их сотрудничестве со спортив-

ными организациями. Спорт, как и любой другой вид 

бизнеса, нуждается в формировании инвестиционной 

привлекательности. 
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Одна из ключевых задач любой спортивной 

организации заключается в том, чтобы привлечь по-

тенциальных инвесторов и стейкхолдеров.  

Финансовая поддержка и поиск финансов 

для спортивных событий выступает одной из прио-

ритетных задач руководства, в частности, спортив-

ных лиг.  

М. Р. Асадуллин в научной работе «Профес-

сиональная спортивная лига как специальный субъ-

ект спортивных правоотношений» отмечает, что 

«спортивная лига – специальный субъект спортив-

ных правоотношений, осуществляющий на профес-

сиональной основе функцию организатора спортив-

ных соревнований» [1].  

Исходя из рассмотренного определения, 

можно сделать вывод о том, что организация и про-

ведение спортивных лиг имеют и коммерческую со-

ставляющую, так как спортивные события один их 

важнейших составляющих экономического потенци-

ала любой страны.  

Со временем возникла острая необходи-

мость в развитии подходов к организации спортив-

ных мероприятий, что привело к возникновению 

спортивных лиг. 

 Одна из ключевых целей спортивных лиг за-

ключается в привлечении и поддержании зритель-

ского интереса к спортивным соревнованиям. 

Таким образом, под спортивной лигой под-

разумевается субъект, деятельность которого направ-

лена на организацию спортивных соревнований.  

Выявлено, что ключевыми задачами любой 

спортивной лиги заключается привлечении потенци-

альных инвесторов и стейкхолдеров, повышение зри-

тельского интереса к спортивным событиям. 

Для того, чтобы реализовать задачи, постав-

ленные перед организаторами спортивных соревно-

ваний (привлечение инвестиций и усиление зритель-

ского интереса), зачастую используются средства 

массовой информации (СМИ). 

 Сегодня нельзя недооценивать необходи-

мость освещения материалов о спортивных событиях 

в различных каналах СМИ.  

Важно отметить, что на сегодняшний день 

сеть Интернет и другие инновационные технологии 

оказали значительное влияние на развитие средств 

массовой информации. На интернет-ресурсах при-

сутствует большое количество средств массовой ин-

формации различных видов, в зависимости от пред-

почтений аудитории.  

Но нельзя не сказать о том, что и печатные 

СМИ не теряют своей актуальности.  

Перечислим основные преимущества печат-

ных средств массовой информации: 

- высокое качество размещаемого ма-

териала (наличие аналитических статей, многосту-

пенчатый подход к обработке и подаче материалов); 

- высокий уровень доверия читателей 

к печатным СМИ (сформированный экспертный 

имидж печатных СМИ, наличие широкой аудитории, 

которая дочитывает материалы до конца); 

- наличие физического контакта (пе-

чатные СМИ создают читателю собственную атмо-

сферу прочтения материалов из-за присутствия фи-

зического контакта); 

- престижность печатных СМИ (ауди-

торией наличие, например, делового журнала высту-

пает фактором престижа и высокого качества потреб-

ляемых материалов). 

Сделаем вывод о том, что, несмотря на раз-

витие электронных средств массовой информации, 

печатные СМИ остаются актуальными по сей день.  

Для того, чтобы быть «в тренде» и привле-

кать молодую аудиторию, печатные СМИ исполь-

зуют различные электронные площадки для разме-

щения материалов, адаптируя контент под инноваци-

онные технологии.  

Далее, необходимо рассмотреть понятие 

«медиафрейминг» и его взаимосвязь с печатными 

СМИ.  

Автор С. А. Джавадова в статье «Медиа-

фрейминг как инструмент влияния на общественное 

мнение» дает следующее определение медиафрей-

минга: «медиафрейминг – процесс, помогающий 

определить подходящий язык, который отражает не 

только мировосприятие самого автора, но и опреде-

ляет мировоззрение получателя информации» [2]. 

Простыми словами, медиафрейминг можно описать 

как ракурс или перспективу, с которой подается но-

вость. 

Медиафрейминг, зачастую, используется в 

печатных СМИ при освещении спортивных соревно-

ваний.  

Рассмотрим примеры статей в российских 

средствах массовой информации, применяя медиа-

фрейминг для формирования инвестиционной при-

влекательности спортивных лиг.  

Первый пример – применение фрейма 

«спорт как большой бизнес» в статье на веб-ресурсе 

печатного СМИ «Ведомости». Отрывок статьи «КХЛ 

выплатила клубам рекордные 1,175 млрд рублей по 

итогам сезона 2023/24» показан на рисунке 1 [4].  
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Рисунок 1 – Отрывок статьи «КХЛ выплатила клубам рекордные 1,175 млрд. рублей по итогам се-

зона 2023/24» на веб-ресурсе печатного СМИ «Ведомости». 

 

Использование фрейма «спорт как большой 

бизнес» отслеживается при контент-анализе статьи, в 

которой хоккей представляется как привлекательный 

бизнес-актив, освещая доходы КХЛ: «В 2023 г. до-

ходы КХЛ достигли 3,4 млрд. руб. (+39% к 2022 г.). 

Прибыль лиги в 2023 г. составила 1,3 млрд. руб., что 

в 6,9 раза больше по сравнению с предыдущим го-

дом. Общий доход клубов КХЛ в прошлом сезоне 

увеличился на 25%, достигнув 31,9 млрд. руб.». 

Следующий пример – использование фрейма 

«социальная значимость» в материале на веб-сайте 

печатного СМИ «Аргументы и Факты» с заголовком 

«Собянин рассказал о самых популярных спортив-

ных лигах в московских школах». Часть материала 

показана на рисунке 2 [8].  
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Рисунок 2 – Материал «Собянин рассказал о самых популярных спортивных лигах в московских 

школах» на веб-сайте печатного СМИ «Аргументы и Факты». 

При анализе статьи было выявлено, что мэр 

Москвы отметил, что в течение четырех лет в Москве 

участниками школьных спортивных лиг стали свыше 

800 тысяч детей, а лучшие юные спортсмены пред-

ставляют г. Москву на всероссийских соревнова-

ниях.  

Из этого следует сделать вывод о том, что 

спортивные лиги выступают важнейшим элементом 

социального развития города Москвы, тем самым, 

стимулируя привлечение инвестиций в спортивные 

события от государственных организаций и коммер-

ческих предприятий на московской территории. 

И последний рассматриваемый пример – 

применение фрейма «технологии и медийность», ко-

торый используется в статье «Российский футбол 

обогнал матчи Лиги чемпионов по числу просмот-

ров» на веб-ресурсе печатного СМИ «Коммерсантъ». 

Отрывок статьи показан на рисунке 3 [7].  
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Рисунок 3 – Отрывок статьи «Российский футбол обогнал матчи Лиги чемпионов по числу просмот-

ров» на веб-ресурсе печатного СМИ «Коммерсантъ». 

 

В статье отмечается, что российский футбол 

по рейтингам и просмотрам обгоняет лучшие матчи 

в рамках Лиги чемпионов, когда мы их смотрели. 

Средняя аудитория футбола – 4,5 миллионов чело-

век, а трансляцию финала Кубка России посмотрели 

5 миллионов человек. Это стимулирует компании и 

частные лица инвестировать в российские IT-компа-

нии и, в целом, в развитие инновационных техноло-

гий в России.  

Заключение.  

Спортивная лига – субъект, деятельность ко-

торого направлена на организацию спортивных со-

ревнований. 

 Ключевыми задачами любой спортивной 

лиги заключается привлечении потенциальных инве-

сторов и стейкхолдеров, повышение зрительского 

интереса к спортивным событиям.  

Несмотря на развитие электронных средств 

массовой информации, печатные СМИ остаются ак-

туальными по сей день. 

Довольно часто медиафрейминг использу-

ется в печатных СМИ при освещении спортивных со-

ревнований.  

В данной статье были раскрыты несколько 

примеров применения фреймов «спорт как большой 

бизнес», «социальная значимость» и «технологии и 

медийность» в материалах печатных СМИ. 
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