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Аннотация. Статья посвящена анализу теоретических подходов к осмыслению понятия «креативное 

пространство» в контексте трансформации современного мегаполиса. Авторы показывают, что индустри-

альное наследие, утратившее свои функции, становится базой для формирования новых культурных и обще-

ственных пространств, что позволяет одновременно сохранять идентичность городской среды и интегриро-

вать ее в постиндустриальную экономику. Авторами рассматриваются различные интерпретации креатив-

ного пространства – от законодательных и институциональных определений до социологических концепций, 

связывающих его с идеями креативного класса и креативного города. Особое внимание уделено различиям за-

падной и российской исследовательских традиций: если западные авторы акцентируют роль человеческого ка-

питала, инфраструктурных условий и социальных рисков, то российские исследования сосредоточены преиму-

щественно на локальных эмпирических кейсах и анализе социальных практик. Делается вывод о необходимости 

комплексного подхода изучения роли креативных пространств в жизни горожан и города в целом. 
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Введение. 

Формирование городского ландшафта – не-

равномерный процесс, который происходит стреми-

тельно за счет разрастания города и морфологических 

изменений. По мере постиндустриальных тенденций 

развития общества, роста городского населения, и дру-

гих сопутствующих причин (экономических, экологи-

ческих, социальных и пр.) промышленность начала пе-

ремещаться на окраины. В европейских городах дан-

ная тенденция начала набирать обороты со второй по-

ловины XX. В российских городах процесс деинду-

стриализации центральных районов городов активно 

начал происходить с начала XXI века. В советское 

время промышленные предприятия создавались повсе-

местно, а в некоторых случаях становились градообра-

зующим фактором появления и развития города (Маг-

нитогорск, Екатеринбург и др.), поэтому данная тен-

денция как никогда актуальна для современных рос-

сийских городов.  

Обсуждение. Результаты. 

В Москве большие производственные про-

странства, утратившие свою первоначальную функ-

цию промышленного производства, активно преобра-

зовываются под новые нужды города. 

Ревитализация бывших промышленных пред-

приятий под общественно-деловые пространства, в 
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частности, креативные, сейчас набирает популярность 

во всех городах России: от крупных мегаполисов до 

малых населенных пунктов.  

Креативные пространства выступают основой 

развития креативности и креативной экономики в го-

роде. Этому росту способствует, в частности, государ-

ственный курс на стабилизацию российской эконо-

мики после последствий эпидемии COVID-19 и поли-

тических событий 2022 г. через внедрение положений 

креативной экономики.  

За последние 5 лет в России также был принят 

ряд законодательных актов и инициатив, направлен-

ных на развитие креативного сектора экономики. Од-

ним из наиболее значимых – Федеральный закон «О 

развитии креативных (творческих) индустрий» (от 

5.02.2025 г.).   

Креативные пространства становятся точками 

притяжения для жителей и туристов, площадками для 

междисциплинарного взаимодействия и центрами ло-

кальной экономики. С одной стороны, сохраняется ар-

хитектурный ландшафт города и его историческая цен-

ность, с другой – меняется назначение пространства, 

что вносит изменение в том числе в практики исполь-

зования места горожанами и местным сообществом. 

Подобные пространства для российской среды 

по сравнению с опытом Запада – явление новое, в связи 

с чем, отмечается также рост внимания российских ис-

следователей к вопросам изучения подобного вида 

пространств.  

Понятие «креативное пространство» на сего-

дняшний день является междисциплинарным и тракту-

ется в различных научных направлениях по-разному. 

Этимологически слово «креативность» (creativity) вос-

ходит к латинскому «creare» (творить), а далее – к 

древнегреческим и праиндоевропейским корням, свя-

занным с «ростом» и «созданием». При этом важное 

отличие заключается в том, что «креативность» обо-

значает способность к продуцированию нового и не-

стандартного, тогда как родственное слово «творче-

ство» несет в себе оттенки созидания существующих 

культурных форм.  

Часто вместо термина «креативное простран-

ство» можно встретить термин «креативный кластер», 

который в России используется как синонимичный. По 

определению С. Эванса, куратора программы ЮНЕ-

СКО «Creative Cities», креативный кластер – это «со-

общество творчески ориентированных предпринима-

телей, которые взаимодействуют на замкнутой терри-

тории» [1].  

Юридически, с принятием Федерального за-

кона «О развитии креативных (творческих) индустрий 

в Российской Федерации» (от 08.08.2024 г. № 330-ФЗ), 

в российском законодательстве был закреплен термин 

«креативный кластер», который гласит: «Креативный 

кластер – <…> территория, на которой расположены 

объекты недвижимости и необходимая инфраструк-

тура, используемые для осуществления деятельности 

субъектами креативных индустрий и иными лицами, 

деятельность которых направлена на создание условий 

для эффективной деятельности субъектов креативных 

индустрий, и существуют условия для создания, про-

движения на внутреннем и внешнем рынках, распро-

странения и (или) реализации креативных продуктов и 

развития человеческого потенциала»[2]. 

Различные профессиональные сообщества в 

целом схоже определяют креативное пространство или 

кластер.  

АСИ (Агентство стратегических инициатив), 

которое занимается развитием креативных индустрий 

в России, предлагает такое определение: «Креативные 

пространства – это особый вид организации простран-

ства, ориентированный на формирование и развитие 

креативно-предпринимательской среды, где взаимо-

действуют люди с креативными и предприниматель-

скими навыками, способствуя развитию креативных 

индустрий».[3] 

В профессиональном и законодательном поле 

термины «креативное пространство» и «креативный 

кластер» используются, в значительной степени, как 

синонимичные, однако, акценты в их трактовке разли-

чаются - от формально-юридического закрепления до 

акцента на функциях взаимодействия и развития сооб-

ществ. Это показывает, что понятие «креативное про-

странство» носит междисциплинарный характер и тре-

бует выхода за рамки нормативных определений.  

Для более глубокого понимания феномена 

необходимо обратиться к теоретическим основаниям 

его изучения в социологии, где креативные простран-

ства рассматриваются как особая форма социальной 

организации городской среды. 

Теоретические основания изучения «креа-

тивных пространств» в рамках социологии.  

Современные западные, в частности, амери-

канские исследователи все чаще соотносят понятие 

«креативность» с экономическими процессами, ставя 

креативность как ключевую характеристику экономи-

ческого роста.  

Р. Флорида посвятил изучению креативности 

ряд работ и ввел в научный оборот понятие «креатив-

ный класс»[4]. Основной тезис исследователя состоит 

в том, что люди творческих профессий более эффек-

тивны в создании новых возможностей для экономиче-

ского развития через производство новых технологий, 

уникальных продуктов, востребованных услуг и пр. 

Р. Флорида выделяет четыре класса: креатив-

ный, рабочий, обслуживающий и сельскохозяйствен-

ный. Креативный класс, по его мнению, в свою оче-

редь, состоит из суперкреативного ядра, которое вклю-

чает в себя широкий спектр профессий от научных от-

раслей до творческих (искусство, дизайн и пр.), и твор-

ческих специалистов, преимущественно состоящих из 

работников умственного труда. 

Согласно Р. Флориде, креативный класс сосре-

доточен в мегаполисах и городских районах, которые 

обеспечивают возможности для самовыражения и вза-

имодействия с разными категориями людей. Ключе-

выми характеристиками развития креативного города 



ГУМАНИТАРНЫЕ, СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИЕ И ОБЩЕСТВЕННЫЕ НАУКИ 2025. №9 (сентябрь) 

/HUMANITIES, SOCIAL-ECONOMIC AND SOCIAL SCIENCES. 2025. №9 (september) 

социологические науки 

sociological sciences 

 

____________________________________ 
 
© Гудкова Я.А., Тупикова В.А., 2025 

по Р. Флориде выступают три «Т»: технологии, талант 

и толерантность.[5]  

Позднее ученый в своих работах обратил вни-

мание на «качество места» («территориальный актив») 

– четвертая «Т». Это понятие охватывает физическую 

и природную среду, демографический состав населе-

ния (а именно -его разнообразие), культурную и соци-

альную жизнь региона.  

Концепция Р. Флориды основана на его 

наблюдениях за экономической трансформацией Пит-

тсбурга из индустриального города в город с креатив-

ной экономикой и последующими исследованиями 

других американских городов[6].  

Города с высокой концентрацией людей твор-

ческих профессий демонстрируют более высокий уро-

вень экономического развития. Р. Флорида подчерки-

вал, что для привлечения креативных людей важно не 

только то, что находится в определенном месте, но и 

кто там живет, а также какие события и активности 

происходят[6]. Речь идет о формировании целостной 

городской экосистемы, где культурная жизнь, разнооб-

разие повседневных практик и социальная открытость 

оказываются не менее значимыми факторами, чем 

наличие инфраструктуры или рабочих мест.  

Таким образом, креативные пространства вы-

ступают не просто как физические объекты, но как со-

циальные среды, поддерживающие интенсивное взаи-

модействие и обмен идеями. Именно это сочетание 

«качества места» и «качества сообществ» определяет 

их способность становиться драйверами развития го-

родов. 

Некоторые исследователи, критикуя концеп-

цию Р. Флориды, с целью более глубокого изучения 

креативного класса изменяют подход к его определе-

нию. Так, А. Маркусен определяет креативный класс 

только как художников. Исследование ученого пока-

зало, что художники предпочитают более плотно засе-

ленные и центральные районы. В таких районах есть 

художественные школы, площадки для выступлений и 

выставок, доступное жилье и рабочие места, учебные 

заведения, центры для художников и разнообразные 

развлечения – от ночной жизни до возможностей для 

отдыха[7].  

В исследовании творческих сообществ в Банг-

коке, проведенном другими авторами, было установ-

лено, что творческие сообщества обычно располага-

ются в центральной части города, вблизи торговых 

центров, парков и железнодорожных станций[8]. 

Подход Ч. Лэндри к понимаю креативного го-

рода имеет более выраженные урбанистические поло-

жения. Основной вопрос, который ставит Ч. Лэндри в 

своей книге «Креативный город» – как создать среду, 

способствующую максимальному раскрытию челове-

ческого потенциала; какова должна быть идеальная 

творческая среда и как устроена деятельность человека 

в творческой среде[9]. Ученый определяет креатив-

ность как процесс обнаружения скрытых возможно-

стей города и их творческой реализации: «<…> для 

каждого города может быть найдена своя форма креа-

тивности, которая происходит от специфики его про-

блем и потенциала»[10]. Важным аспектом креативно-

сти является ее динамичность и зависимость от контек-

ста и конкретной исторической обстановки. 

По мнению Ч. Лэндри, город становится креа-

тивным не благодаря наличию отдельных творческих 

личностей или организаций, а благодаря созданию кре-

ативной среды. Любое место может стать креативной 

средой: группа зданий, часть города, весь город или 

даже регион, где есть необходимые условия в виде 

жесткой и мягкой инфраструктуры, способствующей 

генерации идей и изобретений. Жесткая инфраструк-

тура включает государственные организации (исследо-

вательские институты, образовательные учреждения, 

объекты культуры и пр.) и вспомогательные службы 

(транспорт, здравоохранение), а мягкая – сети взаимо-

действия по типу клубов по интересам, неформальные 

объединения и пр., стимулирующие обмен креатив-

ными идеями. 

С точки зрения Ч. Лэндри, одной из ключевых 

особенностей креативных городов является их уни-

кальность и разнообразие. Мы ценим города не только 

за их комфорт и удобство передвижения, но и за осо-

бую атмосферу, которая делает их неповторимыми. 

Эта атмосфера, известная как «genius loci» («дух ме-

ста», «сильное место»), выделяет некоторые города на 

фоне остальных и часто делает их центрами творче-

ского развития[11]. 

 Схожей позиции придерживалась Ш. Зукин 

(«Культуры городов»), отмечая, что многие современ-

ные города обладают аутентичностью, особой атмо-

сферой, которая делает их отличимыми от других. Но 

в отличие от Ч. Лэндри, Ш. Зукин занимает критиче-

скую точку зрения и подчеркивает, что сегодня аутен-

тичность становится маркетинговым инструментом в 

превращении города или отдельных районов в торго-

вые центры, что негативно сказывается на развитии ло-

кальных сообществ и приводит к унификации про-

странства (потере «духа места») и социальному нера-

венству (в частности, джентрификации)[12]. 

Одним из ключевых вопросов, который под-

нимают урбанисты (как практики, так и теоретики) – 

вопрос физического пространства, которое могло бы 

отвечать условиям развития креативности. Наиболее 

распространенная практика – использование бывших 

промышленных пространств. Ч. Лэндри подчеркивает, 

что экономическая доступность земель и зданий при-

тягивает начинающие творческие сообщества и соци-

альных предпринимателей. Ш. Зукин также описы-

вает, как бывшие промышленные территории стано-

вятся пространством креативной экономики, но, в от-

личие от Ч. Лэндри, делает акцент на негативных по-

следствиях данной тенденции.  

На примере района Сохо в Нью-Йорке Ш. Зу-

кин показывает, как в 1960-70-х гг. пустующие про-

мышленные здания (лофты) начали использоваться ху-

дожниками и представителями «богемы». Художники, 
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которые искали большие пространства для мастер-

ских, стали привносить в район новую уникальность, 

их «стиль жизни» стал культурным капиталом, кото-

рый девелоперы и городские власти использовали для 

репозиционирования района. Последствием стали 

«удорожание» жизни в данном районе, превращение 

«лофтового образа жизни» в товар, вытеснение локаль-

ных сообществ и мелких производств (иначе – джен-

трификация)[13]. 

В западных исследованиях феномен креатив-

ных пространств раскрывается через разные аналити-

ческие оптики. В совокупности, описанные подходы 

формируют многомерное понимание креативных про-

странств как одновременно ресурса развития и источ-

ника новых социальных рисков, подчеркивая амбива-

лентность развития пространства. 

Эмпирические индикаторы креативных 

пространств (российский контекст).  

В отличие от западной академической тради-

ции, где накоплен значительный массив теоретических 

и сравнительных исследований, в России преобладают 

локальные эмпирические работы, нередко ограничен-

ные отдельными кейсами. Изучение феномена креа-

тивных пространств в отечественной социологии 

только набирает обороты, в связи с чем, пока нет усто-

явшихся трактовок термина и исследования не всегда 

имеют комплексный подход.  

Одно из устойчивых направлений в россий-

ской социологии, связанных с изучением креативного 

пространства, заключается в понимании его как ана-

лога «третьего места» по концепции Р. Ольденбурга; 

то есть, пространства, располагающегося между до-

мом и работой и выполняющего функции социализа-

ции, коммуникации и формирования сообществ. В 

этой интерпретации креативные пространства высту-

пают площадками для неформальных взаимодействий 

и коллективного производства смыслов, что позволяет 

им становиться важным элементом публичной сферы.  

Такой подход, например, предлагают Е. Н. Ку-

зинер и Д. С. Петрунина. Креативные пространства 

рассматриваются авторами как отдельная форма «тре-

тьих мест», которые не только выполняют коммуника-

тивную функцию, но и предоставляют местным сооб-

ществам площадку для самовыражения и формирова-

ния локальной идентичности. В контексте исследова-

ния, авторы отмечают, что такие пространства могут 

выступать одним из факторов, которые помогают 

удерживать молодежь в регионе[14].  

Исследователи Е.Н. Кузинер и Д.С. Петрунина 

на основе анализа креативных пространств в городах 

Пскове, Петрозаводске, Сыктывкаре выделили два 

типа организации пространств.  

Первый тип – «сверху» – инициируется город-

скими властями; эти пространства предоставляют мо-

лодежи неформальные площадки для культурных ме-

роприятий и досуга.  

Второй тип – «снизу» – создается малыми ини-

циативными группами горожан. Эти пространства воз-

никают в ответ на потребность в поддержке, общении 

и культурном обмене. Инициаторами обычно высту-

пают представители творческих профессий и граждан-

ские активисты, стремящиеся к независимости от вла-

стей и самостоятельному формированию повестки ме-

роприятий[14]. 

Я. В. Дидковская и соавторы используют тер-

мин «креативная локальность», определяя ее как но-

вую самоорганизующуюся форму социального про-

странства, которому характерно: 

 а) «низовая» инициатива создания;  

б) локализация взаимодействия;  

в) креативный характер деятельности, направ-

ленный на преобразование социального пространства 

через изменение информационной, эстетической, цен-

ностной, физической среды самой локальности – го-

рода или его сегментов[15].  

В ряде исследований, в том числе в диссерта-

ционной работе Д. Н. Суховской, подчеркивается, что 

креативное пространство следует понимать, прежде 

всего, как специально организованное социальное про-

странство, внутри которого формируются новые цен-

ностные ориентации и культурные практики. В частно-

сти, исследовательница делает акцент на молодежи, 

которая посредством новых практик и организации 

взаимодействий в креативных пространствах проходит 

процесс социализации и усвоения ценностный ориен-

таций. В ее концепции значимым оказывается не 

столько сам объект, сколько совокупность социальных 

отношений и символических смыслов, которые его 

наполняют[16]. 

Исследование антропологов Д. А. Радченко и 

М. Д. Алексеевского о культурных стратегиях моло-

дых петербуржцев свидетельствует о важности до-

ступности творческого пространства в городе для мо-

лодежи и четкой информированности о мероприя-

тиях[17]. Для оценки готовности жителей Петербурга 

к поездкам на интересные события исследователями 

была построена карта передвижений на основе интер-

вью. Результаты показали, что жители Центрального 

района редко выезжают за пределы своего района, счи-

тая его центром интересных событий. Жители Петро-

градского и Василеостровского районов также сосре-

доточены на небольшом кластере центральных райо-

нов, в то время как жители периферийных районов, не-

смотря на предпочтение проводить время в центре, ак-

тивно посещают мероприятия и в других районах. Что 

интересно, сами петербуржцы отмечали нехватку ло-

кальных мест в городе, которые чаще всего, если и 

представлены в периферийном районе, то кинотеат-

рами. 

Рассолова Е.Н. и Галкин К.А. предлагают рас-

смотреть креативное пространство через восприятие 

его городскими активистами. Исследователи на основе 

интервью, проведенных ими с жителями г. Набереж-

ные Челны, изучили кейс по созданию локального кре-

ативного пространства в бывшей промышленной зоне 

и по итогам анализа выделили две стратегии, которые 
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закладываются активистами при описании креатив-

ного пространства, его функций и направлений разви-

тия:  

 1) «креативный город в городе»: креативное 

пространство рассматривается как определенный ис-

торический символ, как символ идентичности города, 

но при этом связанный с организацией различных 

культурных мероприятий; 

 2) «расширение границ»: в креативном про-

странстве рождаются новые идеи и сети, способствую-

щие развитию горожан[18]. 

З. Ю. Желнина и Е. Ю. Терещенко в своей ра-

боте изучают пространства Санкт-Петербурга, а 

именно - аспект управления креативным бизнесом и 

пространствами в практике социально-культурного 

развития. Исследовательницы предлагают различать 

понятия «кластер» и «пространство», трактуя «про-

странство» шире – «как место сосредоточения челове-

ческих ресурсов, событий, а также место, изменяющее 

социальное поведение»[19], тогда как «кластер» лока-

лизован в границах, определенных нормативными ак-

тами. 

В целом работы российских исследователей 

позволяют уточнить социальные функции креативных 

пространств и выявить их значение для удержания мо-

лодежи, формирования локальной идентичности и раз-

вития городских сообществ, но при этом в меньшей 

степени анализируются возможные социальные риски. 

Заключение.  

Креативные пространства представляют собой 

новую форму организации городской среды, возника-

ющую на пересечении процессов ревитализации инду-

стриального наследия и становления постиндустриаль-

ной экономики. Они не сводятся только к физическому 

преобразованию территорий, а выступают носителями 

новых культурных, социальных и экономических 

функций, задающих иной формат взаимодействия го-

рода и его жителей.  

Креативное пространство можно понимать, 

как особую форму городской среды, которая совме-

щает культурные, социальные и экономические функ-

ции и служит ресурсом постиндустриального разви-

тия.  

В теоретических подходах выделяются не-

сколько ключевых линий:  

- акцент на роли человеческого капитала и 

условий, способствующих самореализации и творче-

ской активности;  

- понимание креативного пространства как 

среды, в которой взаимодействуют инфраструктура, 

сообщества и культурные практики;  

- критическое рассмотрение возможных по-

следствий, включая усиление неравенства и вытесне-

ние уязвимых групп.  

В свою очередь, эмпирические исследования 

российских городов позволяют выделить основные 

критерии креативных пространств:  

- доступность и открытость;  

- наличие инфраструктуры для культурных и 

предпринимательских инициатив;  

- связь с локальной идентичностью;  

- ориентация на коллективное взаимодействие 

и междисциплинарность; потенциал для инноваций и 

устойчивого развития.  

В дальнейшем, исследовательский интерес 

может быть сосредоточен на интеграции этих направ-

лений: на систематизации эмпирических данных и их 

сопоставлении с зарубежными концепциями, а также 

на более глубоком изучении роли креативных про-

странств в жизни горожан и города в целом, делая ак-

цент на изучении не только позитивных сторон разви-

тия, но и сопутствующих социальных рисках. Такой 

подход позволит не только уточнить социологическое 

содержание понятия «креативное пространство», но и 

рассматривать его как важный ресурс устойчивого и 

сбалансированного городского развития. 
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