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Аннотация. В современном мире, в век развития интернета, виртуальные путешествия общества иг-

рают огромную роль. Ведь различные электронные ресурсы сети Интернет являются местами, где люди про-

водят большое количество времени, а значит, там можно воздействовать на людей в коммерческих, воспита-

тельных, образовательных и иных целях. При этом варианты виртуальной мобильности различаются в разные 

годы, а также, вероятно, могут отличаться для различных поколений людей. Однако различия виртуальной 

мобильности могут быть связаны не только непосредственно с возрастом путешествующих индивидов, но и с 

половой принадлежностью индивидов. Иными словами, виртуальная горизонтальная мобильность для людей 

мужского и женского полов может отличаться. В статье была поставлена цель изучить, есть ли гендерные 

различия в виртуальной горизонтальной мобильности для современного молодого поколения в российском обще-

стве. 
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Abstract. Virtual travel societies play a huge role in the modern world, in the age of Internet development. After 

all, various electronic resources on the Internet are places where people spend a lot of time, which means that it is 

possible to influence people there for commercial, pedagogical, educational and other purposes. At the same time, the 

options for virtual mobility are different in different years, and also probably may differ for different generations of 

people. 

However, differences in virtual mobility may be related not only directly to the age of the traveling individuals, 
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aim of the article was to study whether there are gender differences in virtual horizontal mobility for the modern younger 
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Введение. 

В настоящее время сложно представить жизнь 

современного общества без горизонтальной мобильно-

сти [4, с. 42]. На сегодняшний день люди имеют огром-

ные возможности осуществлять горизонтальные пере-

мещения. Индивидуумы в нашей стране могут не 

только ездить и перемещаться в разные регионы Рос-

сийской Федерации, но и осуществлять другие виды 

горизонтальных перемещений.  

В наши дни люди имеют большое количество 

свободы в плане различных видов горизонтальной мо-

бильности [1, с. 30]. Такого не было ранее. В современ-

ном мире индивиды имеют не только возможность и 

право на свободу перемещения, которых не было у не-

которых слоёв населения ещё 200 лет назад во времена 

существования крепостного права, но также и техниче-

ские возможности для осуществления различных вир-

туальных путешествий. Если рассмотреть молодое по-

коление нашей страны, то большая часть парней и де-

вушек были рождены в век научно-технического про-

гресса, когда их родители уже активно осуществляли 

виртуальные перемещения. Фактически это были дети, 

которые росли, осуществляя виртуальные перемеще-

ния с самого детства. Сегодня виртуальные перемеще-

ния являются неотъемлемой частью жизни молодых 

людей и девушек нашей страны. 

Обсуждение. 

Очень важно понимать, какие виды виртуаль-

ных перемещений нравятся современному поколению 

людей. Такого рода информацию можно использовать 

в образовательных целях, а также в воспитательных 

целях [3, с. 102]. Необходимо также учитывать, что 
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виртуальные перемещения могут быть разными для 

разных поколений. 

В работе была поставлена задача узнать, какие 

направления виртуальной мобильности предпочитает 

современное молодое поколение, а также узнать, есть 

ли какая-то зависимость в предпочтениях виртуальной 

мобильности в зависимости от гендерных особенно-

стей личности. Вместе с тем, очень важным было по-

нять есть ли какие-то общие варианты виртуальной мо-

бильности, которые характерны как для молодых лю-

дей, так и для девушек. 

Необходимо выявить гендерные различия вир-

туальной мобильности, если они есть [1, с. 29]. Эти 

данные также могут использоваться в процессе осу-

ществления маркетинговой деятельности, когда разра-

батывается продукт только для молодых людей или 

только для девушек. Все респонденты являются граж-

данами и жителями России. В работе использовался 

метод опроса, в котором приняли участие 500 человек. 

Из них 50% юноши и 50% девушки. Возраст респон-

дентов составил 15-18 лет. 

Результаты.  

Исследования показали, что как молодые 

люди, так и девушки любят совершать виртуальную 

горизонтальную мобильность в мессенджере Telegram. 

Так, процент респондентов, которые ответили, что лю-

бят осуществлять горизонтальную виртуальную мо-

бильность в Telegram, для девушек составляет 82,4 %, 

а для юношей -  76, 3 %. На втором месте как у юношей, 

так и у девушек находятся в мессенджер WhatsApp, од-

нако, он набирает гораздо меньший процент 22,4 % для 

молодых людей и 17,6 % у девушек.  

Таким образом, Telegram целесообразно ис-

пользовать в образовательных, воспитательных, ин-

формационных и иных целях. В данном случае, речь 

идёт об использовании Telegram как для молодых лю-

дей, так и для девушек в Российской Федерации. 

Также были проанализированы преимущества 

в горизонтальных перемещениях в процессе обучения 

в образовательных организациях [2, с. 46]. И как моло-

дые люди, так и девушки выбрали, что во время учеб-

ных предметов в аудитории им нравится совершать 

виртуальные перемещения, которые представлены ди-

дактическими онлайн-играми. Результаты для моло-

дых людей и девушек составляют 43,4 % и 54 % соот-

ветственно. Иные варианты горизонтальных мобиль-

ностей имеют результаты в опросе приблизительно в 

два раза ниже, то есть являются менее популярными. 

Другие варианты ответов для юношей и деву-

шек различаются и таким образом дифференцируются 

гендерные различия виртуальной мобильности. Де-

вушки, в отличие от юношей, не любят проводить 

время, играя в компьютерные игры. Молодые люди же, 

напротив, регулярно осуществляют виртуальную мо-

бильность, используя компьютерные игры. Так 43,3 % 

опрошенных лиц мужского пола ответили, что играют 

в компьютерные игры 2-3 часа в день, а 65 % опрошен-

ных девушек отметили, что не любят компьютерные 

игры (рис. 1).  

 

 
Диаграмма 1: опрошенные респонденты мужского пола 
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Диаграмма 2: опрошенные респонденты женского пола 

 

Рис. 1. Данные опроса о продолжительности виртуальной мобильности в компьютерных играх  

 

Если в целом собрать суммарное количество 

девушек и парней, которые ежедневно проводят время 

в компьютерных играх, то этот общий процент будет 

80,3% для юношей и 35 % для девушек. 

В процессе опроса выяснилось, что молодые 

люди любят осуществлять виртуальную нетрансляци-

онную мобильность в видеохостингах, просматривая 

видео-ролики. В отличие от них, девушки видеохо-

стинги не предпочитают для осуществления виртуаль-

ной нетрансляционной мобильности, а любят социаль-

ные сети и мессенджеры. 

Также результаты проведенного исследования 

показали, что девушки предпочитают осуществлять 

виртуальную нетрансляционную мобильность посред-

ством просмотра художественных фильмов в сети Ин-

тернет. Молодые люди в свою очередь предпочитают 

осуществлять нетрансляционную виртуальную мо-

бильность посредством просмотра видеороликов в 

сети Интернет. 

В процессе опроса большое количество как 

молодых людей, так и девушек отметили, что проводят 

большое много времени в социальной сети с корот-

кими видеороликами Tik Tok. Эти значения составили 

46,8 % для молодых людей и 54 % для девушек.  

В процессе опроса также выяснялось, любят 

ли молодые люди и девушки смотреть прямые эфиры 

в социальных сетях, то есть осуществлять трансляци-

онную мобильность в режиме реального времени. 

Большая часть юношей указала на то, что не любят 

смотреть прямые эфиры, то есть не любят совершать 

трансляционную мобильность, а любят смотреть уже 

записанные видеоролики. Эта цифра составила 46,8 % 

и лишь 20,8 % опрошенных молодых людей указали на 

то, что любят смотреть прямые эфиры, то есть осу-

ществлять трансляционную мобильность). Вероятно, 

это связано с тем, что молодым людям не нравится 

подстраивать своё время под расписание прямых эфи-

ров. 7,8 % молодых людей указали на то, что они любят 

сами проводить прямые эфиры в социальных сетях 

(рис. 2).  

 

 
Диаграмма 1: опрошенные респонденты мужского пола. 
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Диаграмма 2: опрошенные респонденты женского пола. 

 

Рис. 2. Данные опроса о просмотрах видео-роликов и прямых эфирах.

 

Что касается девушек, то они, по аналогии с 

юношами, не любят смотреть прямые эфиры, а предпо-

читают уже записанные видеоролики. то есть они не 

любят осуществлять трансляционную мобильность в 

режиме реального времени. Однако большая часть де-

вушек, в отличие от юношей, отметили, что не прово-

дят эфиры в социальных сетях самостоятельно. 

Также изучалась информация, какие варианты 

горизонтальной мобильности молодые люди и де-

вушки предпочитают в выходные дни (рис.3). Выясни-

лось, что большая часть молодых людей и девушек лю-

бят в выходные встречаться с друзьями офлайн, а 

также предпочитают осуществлять горизонтальную 

территориальную офлайн-мобильность. Как юноши, 

так и девушки указали на то, что они больше предпо-

читают офлайн-общение с друзьями в реальной жизни 

больше, чем онлайн-общение с друзьями. 

 
Диаграмма 1: опрошенные респонденты мужского пола. 
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Диаграмма 2: опрошенные респонденты женского пола. 

 

Рис. 3. Горизонтальная мобильность в выходные дни для юношей девушек. 

Также проводилось исследование, какой брау-

зер использует молодое поколение для осуществления 

виртуальной горизонтальной мобильности. Большая 

часть молодых людей и девушек предпочитают Яндекс 

Браузер. На втором месте - Google Chrome. Однако, 

юноши, в отличие от девушек, используют большее ко-

личество браузеров для поиска в сети Интернет. 

Заключение. 

Таким образом, в процессе исследований было 

выявлено, что как юноши, так и девушки предпочи-

тают осуществлять виртуальную мобильность в мес-

сенджере Telegram. Таким образом, Telegram можно 

использовать для различных целей. На втором месте 

мессенджер WhatsApp. В процессе обучения в образо-

вательных организациях как молодые люди, так и де-

вушки предпочитают дидактические онлайн игры в 

сравнении с офлайн-методами обучения. 

Что касается свободного времени, то молодые 

люди в отличие от девушек любят играть в компьютер-

ные игры и проводят достаточно большое количество 

времени, осуществляя горизонтальную мобильность в 

компьютерных играх. Девушки же напротив не любят 

играть в компьютерные игры, а предпочитают зани-

маться какими-то другими делами.  

Юноши, в отличие от девушек предпочитают 

осуществлять нетрансляционную мобильность виде-

охостингах и смотреть видеоролики, девушки предпо-

читают социальные сети и мессенджеры, а также лю-

бят осуществлять виртуальную мобильность средства 

просмотра художественных фильмов в сети интернет. 

Как молодые люди, так и девушки предпочи-

тают социальную сеть с короткими видеороликами Tik 

Tok. И юноши, и девушки указали на то, что не любят 

смотреть прямые эфиры в сети интернет, то есть не лю-

бят осуществлять трансляционную мобильность, а 

предпочитают смотреть уже записанные готовые ви-

деоролики.  

Самый популярный браузер для осуществле-

ния виртуальной горизонтальной мобильности среди 

юношей и девушек- Яндекс Браузер, а на втором месте 

Google Сhrome. 

Таким образом, современное молодое поколе-

ние, в целом, принимает огромное участие в виртуаль-

ной горизонтальной мобильности. Однако, в ходе ис-

следования, было выявлено, что как молодые люди, 

так и девушки понимают ценность горизонтальной 

офлайн-мобильности. Однако, горизонтальную 

офлайн-мобильность сложнее организовать, чем вир-

туальную мобильность, в связи с чем горизонтальную 

виртуальную мобильность разного рода респонденты 

совершают ежедневно и в большом объёме. 
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