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 Аннотация.   Актуальность   данного исследования заключается в том, что в нем 

проводится систематизированный анализ современных тенденций развития кроссмедий-

ной журналистики.Цель:  целью статьи стало исследование общих тенденций развития 

мировой кроссмедийной журналистики. Методы:  в данной статье использованы обще-

научные методы познания.  Результаты:  XXI век ознаменовался тем, что  в эту эпоху 

начался переход средств массовой информации от привычных форм работы к конвер-

гентной форме функционирования масс-медийных изданий, в связи с чем, изменились пра-

вила организации масс-медиа. На смену традиционной журналистике пришла кросс-

медийная журналистика, повлекшая за собой создание так называемых «новых медиа». 

Выводы: Автор данной статьи, дав определение термина «кросс-медийная журналисти-

ка» на фоне других терминов, соприкасающихся с данным явлением, обращает внимание 

на особенности предоставления контента в новом для мировых СМИ тренде, анализиру-

ет особенности работы кросс-медийного журналиста и выявляет тенденции развития 

кросс-медийной журналистики. 
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Введение.  В начале XXI века 

мир вступил в эпоху цифровых тех-

нологий. Цифровизация затронула и 

средства массовой информации, ко-

торые стали развиваться в ином фор-

мате. Интернет, мобильная связь, 

цифровое теле- и радиовещание ста-

ли технологической основой, так 

называемых, «новых медиа», от-

крывших новую фазу работы с ауди-

торией, суть которых состоит в том, 

что традиционные СМИ постепенно 

соединяются в одну систему, образуя 

модифицированные медиа, имеющие 

свойства печатной прессы, телевиде-

ния и радио в цифровом формате. 

Иными словами, новые медиа – это 

электронные медиа, т.е. те, которые 

функционируют в интернете (сайт 

газеты или журнала, интернет-радио, 

трансляция ТВ-канала через YouTube 

и др.). Такие медиа в научной лите-
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ратуре именуются кроссмедиа, а 

журналистика, выпускающая кросс-

медийные продукты, получила 

название кроссмедийной журнали-

стики.  

Появление кроссмедийной 

журналистики вызвало волну дис-

куссий и привело к определенному 

терминологическому дисбалансу, по-

скольку в современном медиапро-

странстве можно встретить такие но-

минации, как конвергентная журна-

листика, мультимедийная журнали-

стика, мультиплатформенная жур-

налистика и цифровая журналисти-

ка. Поэтому рассмотрим их особен-

ности и выясним, как данные терми-

ны соотносятся с кроссмедийной 

журналистикой.  

Результаты.  

В основе понятия «конвергент-

ная журналистик» лежит термин 

«конвергентность»  или «конверген-

ция», который был введен Д. Маку-

эйлом, называющим так «распро-

странение одного и того же инфор-

мационного продукта по разным ка-

налам, разными средствами» [1, с. 7].  

Конвергенцию, которая сказа-

лась как на организационном процес-

се, так и на процессе продуцирования 

материала, вызвало бурное развитие 

информационных технологий. Благо-

даря цифировизации или дигитали-

зации (англ. digital – «цифровой»), 

интернет стал наиболее конвергент-

ным средством, потому что только он 

способен объединить все медиа 

(аудио, видео, прессу) или, лучше 

сказать, все коммуникационные тех-

ники и методы (устную речь, пись-

менные тексты, видео- и аудиомате-

риалы, телекоммуникации, компью-

терную технику и т.п.), которые ра-

нее функционировали отдельно. Та-

кое сочетание сделало возможным 

разрушение медиаграниц и распро-

странение информации в глобальном 

масштабе. 

Конвергенция, благодаря ин-

формационным технологиям и си-

стемам коммуникаций, объединяет 

все виды медиаконтента в единую 

систему, за счет чего создаются но-

вые типы медиа и платформы (веб-

издания, блоги, расширения для 

браузеров, социальные сети, цифро-

вое видео, интерактивное телевиде-

ние, мобильная телефония и т.д.) [5, 

с. 9]. Исходя из данного определения 

конвергентную журналистику мож-

но определить как журналистику, со-

здающую контент для разных медиа-

платформ, в связи с чем появился 

термин мультиплатформенная жур-

налистика, дублирующий термин 

конвергентная журнаплистика.  

Обсуждение.  

В отношении мультимедийной 

журналистики, как отмечает Ю.М. 

Ершов, уже возникает путаница [1]. 

Американский исследователь Стивен 

Куинн мультимедийной журналисти-

кой называет деятельность по созда-

нию медиапродукта, сочетающего в 

себе аудио-, видео-, фото- и тексто-

вого материала и интерактивности» 

[7, с. 147].  

Некоторые исследователи счи-

тают, что мультимедийная журнали-

стика и интернет-журналистика – это 

одно и то же. На самом деле, интер-

нет-журналистика может быть не 

только мультимедийной, использу-
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ющей сочетание разных знаковых 

систем, но и текстовой. Мультимедиа 

могут входить в интернет-

журналистику в качестве ее состав-

ной части. И, в то же время, мульти-

медиа входят в структуру онлайн-

коммуникаций. Так, студент вуза, 

делая презентацию в PowerPoint или 

Prezi, использует мультимедиа (таб-

лицы, картинки, музыкальное или 

видео-сопровождение) в оффлайне 

[1, с. 7]. 

Повсеместный переход от ана-

логовых технологий к цифровым, 

связанный с широким использовани-

ем компьютеров, привел к появле-

нию новой технологии обработки и 

распространения информации, кото-

рая базируется на компьютерной 

технике. Так появился термин циф-

ровая журналистика, который гово-

рит об использовании компьютерных 

технологий в журналистике в про-

цессе работы с информацией. 

Теперь, мы вплотную подошли 

к термину кроссмедийная журнали-

стика. Если обратить внимание на 

элемент кросс- (англ. cross – «пере-

секать»), то кроссмедийная журнали-

стика – это журналистика, построен-

ная на пересечении мультимедийных 

платформ, т.е. платформ, сближаю-

щихся или сходящихся в одной точ-

ке. В связи с этим, термины «кросс-

медийная журналистика», «мульти-

медийная журналистика» и «муль-

типлатформенная журналистика» 

являются синонимами. Учитывая 

значение слова конвергентный (в пе-

реводе с латинского глагол convergo 

означает «сближаю»), то в эту группу 

терминов практически одного и того 

же явления входит и конвергентная 

журналистика, которая является 

промежуточным звеном между ин-

тернет-журналистикой и кросс-

медийной журналистикой, опреде-

ляющими чертами которой является 

интеграция платформ (причем важно, 

коммуницируют ли платформы меж-

ду собой).  

Что касается цифровой журна-

листики, то этот термин особо не со-

относится с журналистикой как дея-

тельностью, связанной со сбором, 

обработкой и распространением ин-

формации. Цифровая журналистика – 

это работа журналиста с текстовой 

информацией и/или мультимедий-

ными продуктами на компьютере. 

Поэтому понятия «кроссмедийная 

журналистика» и «цифровая журна-

листика» не синонимичны, но учи-

тывая цифровизацию медиаконтента, 

тесно связаны между собой.  

Все рассмотренные выше но-

минации одного и того же явления 

являются «звеньями одной цепи». 

Дополняя друг друга, они сочетают 

традиционность и современность, 

подчиняются правилам и нормам и 

при этом непрерывно развиваются, 

ибо информационно-

коммуникационные технологии не 

стоят на месте, а время от времени 

предлагают ряд новых и новейших 

форм создания кроссмедийного кон-

тента. 

Процесс изменения производ-

ства, распространения и потребления 

контента с аналогового на цифровой 

выдвинули ряд совершенно новых 

требований к тематическому напол-

нению медиаресурса. В то же время, 
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развитие новых медийных техноло-

гий, которые в последние годы ме-

няются фактически ежемесячно, под-

толкнуло журналистов искать новые 

варианты подачи фактов, альтерна-

тивные пути и принципы распро-

странения информации.      Проблема 

содержательного наполнения средств 

массовой информации в период ак-

тивной интеграции традиционных и 

новых медиа, когда фактически исче-

зает значение географических рас-

стояний, выдвигает на первый план 

не только выработку и распростране-

ние значимой информации, но и ряд 

технологических составляющих, 

определяющих доставку контента 

конвергентных медиа через широко-

вещательные сети, интернет, телеви-

дение и мобильную связь. Соответ-

ственно, выдвигаются и новые тре-

бования к самой дефиниции понятия 

медийного контента [4, с. 41]. 

Медиаконтент – это содержа-

тельное наполнение печатного, 

аудиовизуального, электронного или 

конвергентного средства массовой 

информации материалами в форме 

текста, изображения или звукозаписи 

с целью передачи информативных, 

общезначимых, эстетически привле-

кательных разножанровых сообще-

ний, направленных на массовую 

аудиторию [4, с. 41]. 

Создание медиаконтента – это 

структурированный творческо-

производственный процесс, требую-

щий от автора как глубоких знаний 

по теории и методике написания тек-

стов, так и практических навыков 

владения техническими средствами. 

К последним относятся профессио-

нальные видеокамеры, звукозаписы-

вающие устройства, гаджеты, ком-

пьютерные программы для обработ-

ки и распространения текста, звука, 

видеоизображений, иллюстративных 

материалов. 

Медиаконтент не может суще-

ствовать без реципиента, поэтому 

главный его признак – направлен-

ность на массовую аудиторию. На 

основе исследований научно-

теоретических источников и анализа 

журналистских материалов,  В.А. 

Садовничий выделяет следующие 

требования к созданию медийного 

контента.: оперативность, актуаль-

ность, смысловая значимость, доход-

чивость, логическая организация, те-

матическая направленность, досто-

верность, интерактивность, постоян-

ное обновление, ориентированность 

на реципиента, глобальная значи-

мость. Что же касается последнего, 

то тенденция глобализации контента 

уже набирает серьезные обороты [4, 

с. 41].  

      Итак, контент кроссмедиа 

формируется специфическим спосо-

бом, ведь механический перенос тех-

нологий выработки медиаконтента 

традиционных СМИ не дает возмож-

ностей для существования целостно-

го конвергентного медиаресурса.  

Дж. Мердок, говоря о значимо-

сти контента в кросс-медиа, отмеча-

ет, что контроль за содержанием 

остается ключевым источником кон-

курентного преимущества в кроссме-

дийной журналистике. По мнению 

американского исследователя, для 

того чтобы оставаться крупным иг-

роком в сфере публичных коммуни-
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каций, необходимо кросс-медийной 

редакции не иметь значительные за-

пасы контента, который всегда дол-

жен быть актуальным и использо-

ваться «ко времени»  [6, с. 118]. 

 От себя мы бы добавили, что 

нужен еще и штат высокопрофессио-

нальных журналистов, компетенции 

которых значительно шире компе-

тенций журналистов традиционных 

СМИ.  

Обязательным требованием к 

кросс-медийному журналисту явля-

ется его понимание специфики адап-

тации контента для каждой платфор-

мы, умение работать с различными 

цифровыми носителями. Нередко 

при этом приходится совмещать роли 

автора, фотокора, телеоператора, 

звукорежиссера. 

Сотрудники кросс-медийной 

редакции, в которой рабочий процесс 

происходит по принципу взаимного 

обмена информацией, занимаются 

созданием, обработкой и распростра-

нением контента сразу для всех тех-

нологических платформ издатель-

ства, то есть делают тексты сразу для 

традиционных и сетевых медиаплат-

форм. Кроме того, сетевые медиа-

площадки  они дополняют видеоро-

ликами, аудиозаписями, дополни-

тельным иллюстративным материа-

лом [2, с. 318]. 

           Заключение.  Итак, сегодня 

крос-смедийная журналистика явля-

ется мировым трендом и характери-

зуется целым набором тенденций.  

           Во-первых, изменилась орга-

низация работы журналиста, который 

в новых, цифровых, условиях приоб-

ретает навыки универсального спе-

циалиста и умеет не только найти 

информацию и написать материал 

для различных типов СМИ, но и 

снять, смонтировать и обработать 

фото, видео и аудио, разместить ма-

териал в интернете.  

          Во-вторых, в кросс-медиа реа-

лизуется интегрированная система 

подачи контента. Подобный процесс 

организации медийного пространства 

свидетельствует о том, что мировые, 

в том числе и российские, СМИ уже 

активно входят в процесс формиро-

вания новых медиа и превращают 

свои редакции в кросс-медийные. 
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