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 Аннотация. В данной статье рассматривается тема взаимодействия средств 

массовой информации и лингвистических аспектов, отражающих политические процессы, 

происходящие в обществе, которые раскрываются «новыми медиа» сквозь  призму языка. 

После подробного описания «новых медиа» (дефиниция, признаки, особенности, отличие 

от традиционных СМИ), данная статья затрагивает наиболее интересные процессы язы-

ковой политики таких медиа, как социальные сети и Интернет–издания. В ней рассмат-

риваются такие феномены лингвистического конструирования медиатекстов, как ино-

язычные заимствования, неологизмы и окказионализмы,  аббревиатуры и сокращения, а 

также новообразования, образованные посредством метафорического переноса. В ста-

тье утверждается, что в плане развития языка данная эпоха является самой уникальной 

и интересной. Язык виртуального пространства русского интернета, который функцио-

нирует в новых (политических и социальных) медиа, восприимчив к новым, нестандартным 

и девиантным (отклоняющимся) лексико-семантическим явлениям, если они отличаются 

достаточной выразительностью или «игрой смыслов». 
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Abstract. This article deals with the issue of interaction between mass media and linguistic 

aspects reflecting the political processes taking place in society, which are revealed by "new me-

dia" through the prism of language. After a detailed description of "new media" (definition, at-

tributes, features, difference from traditional media), this article touches upon the most interesting 

processes of language policy of such media as social networks and Internet publications. The ar-

ticle considers such phenomena of linguistic construction of media texts as foreign language bor-

rowings, neologisms and occasionalisms, abbreviations and acronyms, as well as new forms 

formed through metaphorical transfer. The article argues that in terms of language development 

this era is the most unique and interesting. The language of the virtual space of the Russian Inter-

net, which functions in new (political and social) media, is susceptible to new, unstable and deviant 

(deviant) lexico-semantic phenomena, if they differ in sufficient expressiveness or "play of mean-

ings". 
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Введение. Сегодня тема функ-

ционирования русского языка в Ин-

тернет–пространстве «приобрела но-

вые акценты». Широко изучаются 

«проблемы нарушений лингвистиче-

ской безопасности, проблемы нару-

шений процесса смыслопередачи, во-

просы перехода информации в зна-

ние, а также лингвистический аспект 

информационных войн и нарушений 

информационного права» [5, с. 5-6]. 

Но, на наш взгляд, наиболее интерес-

ным аспектом изучения русского 

языка, связанного с информацион-

ными технологиями, являются языко-

вые процессы, спровоцированные Ин-

тернет–СМИ, которые получили 

название «новые медиа». 

В настоящее время термин «но-

вые медиа», используется в разных 

значениях. Так, достаточно часто под 

«новыми медиа» подразумевается 

«новая организация традиционных 

средств массовой информации», при-

чем под «организацией» имеется в 

виду, прежде всего, форма существо-

вания СМИ, что сужает понятие ме-

диасферы. 

Согласно точке зрения О.С. Ро-

галевой и Т.В. Шкайдеровой, термин 

«новые медиа» вошел в нашу жизнь, 

когда произошло осмысление Интер-

нета как коммуникационной среды и 

журналистика стали частью Всемир-

ной Сети [4, с. 222]. Отражая процесс 

развития информационных техноло-

гий и коммуникаций, новые медиа 

стали пониматься как «как все виды 

традиционных СМИ, содержание ко-

торых преобразовано в цифровую 

форму и может быть потенциально 

представлено в сети Интернет» [4, с. 

223]. 

Новые медиа отличаются от 

традиционных СМИ (прессы, анало-

гового телевидения, радиовещания), в 

первую очередь, двумя признаками: 

цифровой природой и интерактивно-

стью, предоставляющей аудитории 

возможность «активно влиять на со-

держание СМИ и общаться друг с 

другом, свободно высказывая свое 

мнение» [1, с.131]. 

Обсуждение. В настоящее 

время любой человек, обладающий 

минимальными техническими воз-

можностями, может создать собствен-

ное медиаиздание в любом формате. 

Однако, если говорить о новых медиа 

в журналистском контексте, то они 

представляют собой полноценную 

индустрию со своим целевым рынком 

и профессионалами, создающими 

контент, который можно представить, 

как взаимосвязь печатного текста в 

электронном виде, аудио– и ви-

деофайлов, фотографий и иллюстра-

ций, что приводит к размыванию гра-

ниц между межличностной и массо-

вой коммуникацией. Благодаря такой 

специфике новых медиа, меняется 

способ подачи информации: широко 

распространенное в традиционных 

СМИ «повествование» заменяется на 

работу с базами данных, в которых 

информация систематизирована [7, с. 

234]. 

Однако, несмотря на то, что в 

новых медиа технологии оказывают 

решающее влияние на коммуникаци-

онную модель и взаимоотношения 

между контентом и адресатом, их сле-
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дует определять не как технологиче-

скую, а как информационную среду, 

приспособленную к автоматизации и 

цифровизации [1]. 

Учитывая тот факт, что новые 

медиа следует рассматривать в кон-

тексте общественного развития, Р. 

Шредер считает, что медиасистема, в 

первую очередь, обеспечивает транс-

ляцию между властью и гражданским 

обществом. Таким образом, ведущей 

информационной составляющей но-

вых медиа является политическая 

сфера [9, с. 13].   

По мнению Т.Л. Шестовой и 

В.А. Кузьмина, «серьезный политиче-

ский потенциал у новых СМИ про-

явился только в 2000–х годах в связи 

с глобальным распространением со-

циальных сетей», которые использо-

вались как площадки для электораль-

ного процесса [8, с. 71-72]. В настоя-

щее время в западных странах по-

прежнему «социальные сети активно 

используются для передачи полити-

ческих новостей, повышения соци-

ального статуса государства, граж-

данской активности и политического 

участия его граждан» [8, с. 71-73]. В 

России же более значимым инстру-

ментом мировой политики, оказыва-

ющим влияние на гражданское обще-

ство, являются электронные СМИ, 

одни из которых представляют из 

себя Интернет–версии печатных изда-

ний или телевизионных программ, 

другие же не имеют прообраза в виде 

традиционного издания, а «родились» 

в Интернет–пространстве, хотя в по-

следние годы в России стали набирать 

обороты социальные сети, которые 

«становятся ресурсом коллективного 

действия для уже сложившихся 

групп, мотивированных общностью 

политических интересов, политиче-

ских взглядов, политических про-

блем» [3, с. 435]. По мнению Р.Э. Ба-

раш, политический «интернет-акти-

визм укрепляет слабые социальные 

связи, расширяет информированность 

аудитории» [3, с. 435], несмотря на то, 

что коммуникация в социальных се-

тях, которая зачастую ведется на око-

лополитические темы и не всегда до-

стоверна. Но то, что она эмоцио-

нальна, удивительным образом оце-

ночна и креативна – это факт. 

         Со времени появления онлайн-

медиа исследователи стали обращать 

особое внимание на языковые про-

цессы, происходящие в данных объ-

ектах массовой коммуникации, хотя с 

точки зрения А.О. Алиевской, влия-

ние подобных медиа на язык «не 

имеет прямолинейного и односторон-

него характера. Это воздействие про-

исходит на фоне и при участии общих 

процессов, совершающихся в языке» 

[2, с. 122]. Но тем не менее, «концен-

трируя значительный объем речевых 

изменений» [2, с. 123], язык новых ме-

диа стал одним из наиболее ярких по-

казателей политических перемен в 

России.  

В текстах новых медиа, как и в 

текстах традиционных СМИ, смеши-

ваются различные пласты языка: спе-

циализированный, разговорный, ли-

тературно-книжный. Но нам хотелось 

бы обратить внимание на процессы 

языковой трансформации, которые в 

новых медиа имеют особый характер.  

Результаты. Итак, русский 

язык, проникнув в Интернет–СМИ, 
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безусловно, испытал на себе воздей-

ствие информационных технологий. 

Процессы функционирования рус-

ского языка в интернет-пространстве 

сопровождались новыми языковыми 

явлениями, которые следовало бы си-

стематизировать. 

Прежде всего, в новых медиа, 

мы найдем много заимствованной из 

других языков (чаще всего, англий-

ского) лексики. Неологизмы-заим-

ствования есть прямое отражение 

процесса глобализации, и противо-

стоять этому процессу стихийно раз-

вивающегося языка невозможно. 

Причем, в социальных медиа пользо-

ватели предпочитают англоязычные 

лексемы включать в текст в перво-

зданном виде, используя при этом как 

латиницу, так и кириллицу. Напри-

мер, «Сегодня такой кRUтой 

спичрайтер выступал!». В данной 

реплике, взятой из соцсети Twitter, 

ныне запрещенной в России, англий-

ское слово speechwriter передано в 

русской графической форме. Однако, 

семантика данного слова не соотно-

сится с контекстом. Явно, пользова-

тель под спичрайтером имеет в виду 

докладчика, но на самом деле 

speechwriter – это составитель текстов 

выступлений ддя высокопоставлен-

ных лиц государства, а также полити-

ков и общественных деятелей различ-

ного ранга. таким образом, пользова-

тели социальных медиа иногда ис-

пользуют тот или иной политический 

термин, как говорится, «не к месту», в 

отличие от профессиональных медий-

ных площадок Интернета.  

Обратим внимание на определе-

ние, данное пользователем термину 

спичрайтер. Слово кRUтой можно 

отнести к графическим новообразова-

ниям, поскольку часть первого слога 

написана латиницей. Использование 

латинских букв в чисто русском 

слове, принадлежащем к молодеж-

ному жаргону, говорит не о желании 

пользователя европеизировать себя 

как личность, а наоборот, о нацио-

нальной идентификации докладчика, 

которого он услышал, как и о гордо-

сти за свою нацию, ведь аббревиатура 

RU давно уже стала мировым брен-

дом, позиционирующем Россию на 

мировой политической арене.   

В сетевых СМИ мы также 

найдем много англоязычной лексики 

политического характера, которые 

пока еще находятся на стадии варва-

ризмов, т.е. «стойко воспринимаются 

носителями языка как чужеродные». 

Они пока еще не относятся к таким ас-

симилированным терминам типа спи-

кер, мониторинг, но, возможно, в бу-

дущем, они обретут «статус узуально-

го слова» и будут восприниматься как 

исконно русские» [6, с. 157]. К тако-

вым лексемам относятся: дэдлайн 

(«крайний срок, к которому должна 

быть выполнена поставленная за-

дача), имплементация («осуществле-

ние, исполнение государством меж-

дународных правовых норм»), спой-

лер («партия или лицо, призванные 

навредить политическим конкурен-

там») и др. например, 

«Глава МИД Великобритании 

Маргарет Беккет утверждает, что 

никакого дэдлайна по решению про-

блемы Косово не существует, и счи-

тает, что возможно придти к реше-
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нию, устраивающему обе конфликту-

ющие стороны» («Известия». 

20.05.2007).  

Изучая язык новых медиа, сле-

дует обратить внимание и на факт 

массового распространения новых 

языковых конструкций, которые 

представляют собой контаминацию 

слов, не всегда сочетающихся друг с 

другом, но, в условиях глобализации 

информации и нового коммуникаци-

онного пространства, вполне есте-

ственно отражающих суть происходя-

щих в обществе политических про-

цессов.  Так появились слова народо-

замещение (по аналогии со словом 

«импортозамещение») – «процесс, 

при котором коренное население 

страны замещается мигрантами» и де-

путатоугодный (по аналогии со сло-

вом  «богоугодный») – так медиа–

журналисты называют «систему по-

мощи» чиновникам. 

В новых медиа можно встре-

тить довольно большое количество 

аббревиатур и сокращений политиче-

ской семантики. Аббревиации чаще 

всего  подвергаются различные тер-

мины, названия процессов, групп лю-

дей и организаций. Так, например, аб-

бревиатура МГН расшифровывается 

как «маломобильные группы населе-

ния», но, к сожалению, не всем поль-

зователям она знакома.  

Несколько лет назад в Интер-

нет–коммуникации родился термин 

тролль (англ. troll). Так, активные 

пользователи соцсетей называют тех, 

кто приходит на форум не для того, 

чтобы обсудить те или иные вопросы 

или проблемы, а чтобы оскорбить, 

унизить других участников форума. 

Так называемые «тролли» посылают 

оскорбительные, не относящиеся к 

делу сообщения, провоцируя участ-

ников обсуждения к грубому ответу 

или прекращению беседы.  

 Заключение. Итак, язык вирту-

ального пространства русского интер-

нета, который функционирует в но-

вых (политических и социальных) ме-

диа, восприимчив к новым, нестан-

дартным и девиантным (отклоняю-

щимся) лексико-семантическим явле-

ниям, если они отличаются достаточ-

ной выразительностью или «игрой 

смыслов». 

Это связано с тем, что послед-

ние два десятилетия оказались 

насколько богатыми на множество 

политических событий, что не могло 

не отразиться на языке, раскрывшем 

отношение создателей и участников 

медиа–контента к человеку, обществу 

и власти. Цифровая медиасфера, не-

смотря на свою близость по времени 

к традиционной журналистике конца 

ХХ – начала ХХI вв, оказалась далека 

от тех принципов, на которые опира-

лось 10-15 лет назад общество, что и 

вызвало языковые трансформации. 
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