
ГУМАНИТАРНЫЕ, СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИЕ И ОБЩЕСТВЕННЫЕ НАУКИ 

/ HUMANITIES, SOCIAL-ECONOMIC AND SOCIAL SCIENCES. 2024. №4 (апрель) 

социологические науки 

 

____________________________________ 
 

© Чунихина Т.Н., Круглик Н.В., 2024 

Научная статья 

https://doi.org/10.23672/SAE.2024.4.4.036                                                                                                   

УДК 316.77                         

ФОРМИРОВАНИЕ МЕДИЙНОГО ОБРАЗА СТРАНЫ В СМИ 

 

Чунихина Т.Н., Круглик Н.В. 

Кубанский государственный технологический университет 

 

Аннотация. Актуальность. Рассматриваются особенности процесса формирования образа 

страны посредством инструментов СМИ, которые отражают и формируют мнения, установки и 

поведение людей, то есть используются как инструмент для достижения различных целей, включая 

укрепление национального единства, достижение социального прогресса или, наоборот, для манипу-

лирования общественным сознанием. Текущая международная политика оказывает существенное 

влияние на образ России в зарубежных СМИ. Цель и задачи работы состояли в выявлении ключевых 

аспектов образа России, формируемых зарубежными СМИ (на примере американских и британских 

СМИ). Представлены результаты, проведено социологическое исследование содержания статей, 

охватывающих различные аспекты отношения к России. Полученные данные позволили сделать вывод 

о том, что образ России в этих медиа преимущественно носит отрицательный характер. Основное 

внимание уделяется внешней политике, военным конфликтам и экономическим трудностям, что от-

ражает восприятие России как страны, вызывающей беспокойство и опасения на международной 

арене. 
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Abstract. Relevance. The features of the process of forming the image of a country through media tools 

that reflect and shape the opinions, attitudes and behavior of people are considered, that is, they are used as 

a tool to achieve various goals, including strengthening national unity, achieving social progress, or, con-

versely, to manipulate public consciousness. Current international politics has a significant impact on the 

image of Russia in foreign media. The purpose and objectives of the work were to identify key aspects of the 

image of Russia formed by foreign media (using the example of American and British media). The results are 

presented and a sociological study of the content of articles covering various aspects of attitudes towards 

Russia has been conducted. The data obtained allowed us to conclude that the image of Russia in these media 

is predominantly negative. The focus is on foreign policy, military conflicts and economic difficulties, which 

reflects the perception of Russia as a country of concern and fear in the international arena. 
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Введение. В современном мире, прони-

занном информационными потоками и глобаль-

ными коммуникациями, медиа стали мощным ин-

струментом формирования общественного мне-

ния, восприятия других стран и даже воздействия 

на международные отношения. Именно в этом 

контексте становится крайне актуальным иссле-

дование образа России в зеркале зарубежных 

СМИ. По сути, информационное пространство 

стало ареной, где государства соревнуются за 

формирование и поддержание своего имиджа.  

Все страны, включая Россию, стремятся 

активно продвигать свои интересы и ценности че-

рез медийные платформы. Это создает сильную 

конкуренцию, где важную роль играют стерео-

типы, образы и перспективы, создаваемые медиа. 

СМИ не только отражают, но и могут 

формировать политические, социальные и куль-

турные представления, влияя на мнения, уста-

новки и поведение общества. Они могут исполь-

зоваться как инструмент для достижения различ-

ных целей, включая укрепление национального 
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единства, способствование социальному про-

грессу или, наоборот, для манипулирования об-

щественным мнением и даже для ведения инфор-

мационной войны [1]. Мобилизующая и пропа-

гандистская функции средств общественной ин-

формации отмечали и активно использовали еще 

в начале ХХ века [2]. 

СМИ оказывают значительное влияние 

на общественное мнение, поскольку они могут ак-

центировать внимание на определенных вопро-

сах, исключая другие. Это влияние распространя-

ется на широкий спектр тем, от политики и эконо-

мики до культуры и науки. Через повторение 

определенных тем и образов СМИ способствуют 

созданию стереотипов и образцов для подража-

ния. 

В международных отношениях СМИ мо-

гут способствовать формированию образа других 

стран и народов. Это часто происходит через 

линзу национальных интересов, которая может 

искажать реальность и создавать предвзятое вос-

приятие. Примером такого влияния могут слу-

жить медиа изображения в период международ-

ных конфликтов, когда СМИ каждой из сторон 

стремятся представить противника в негативном 

свете, что может приводить к усилению напря-

женности и даже к подготовке общественного 

мнения к возможности военного конфликта. 

Государства часто используют СМИ в 

качестве инструмента для распространения офи-

циальной точки зрения и укрепления своего влия-

ния как внутри страны, так и на международной 

арене. Это может включать как позитивные кам-

пании, такие как пропаганда достижений и успе-

хов страны, так и негативные, например, дискре-

дитацию оппозиционных сил или иностранных 

правительств. 

Обсуждение. В эпоху цифровизации и 

развития социальных сетей влияние СМИ стано-

вится еще более значительным. Социальные сети 

ускоряют и увеличивают масштаб распростране-

ния информации, позволяя индивидуальным 

пользователям становиться источниками ново-

стей и мнений, что нередко приводит к вирусному 

распространению контента. Это также создает 

условия для более быстрого и широкого распро-

странения дезинформации и фейковых новостей, 

что ставит перед обществом и государствами но-

вые вызовы по верификации и оценке достовер-

ности информации. 

СМИ также играют важную роль в куль-

турной дипломатии, предоставляя платформу для 

обмена культурными ценностями и идеями, что 

способствует взаимопониманию и укреплению 

общественного и межгосударственного диалога. 

Программы обмена, культурные мероприятия и 

международные кинофестивали, освещаемые 

СМИ, могут значительно улучшить имидж 

страны за рубежом и способствовать установле-

нию мира и дружбы между народами [3]. 

СМИ также влияют на международное 

экономическое восприятие, распространяя ин-

формацию о глобальных экономических тенден-

циях, рыночных данных и финансовых новостях. 

Это воздействие может влиять на инвестицион-

ные решения, валютные курсы и даже на стабиль-

ность экономик. Образовательная функция СМИ 

не менее важна. Они предоставляют материалы, 

которые могут просвещать аудиторию по различ-

ным вопросам, в том числе о международных от-

ношениях, экологии, здравоохранении и многом 

другом. Таким образом, СМИ не только информи-

руют, но и обучают общественность, формируя 

основы общественного мнения и знаний. 

СМИ играют критическую роль в демо-

кратических обществах, освещая политические 

кампании, дебаты и выборы. Они позволяют из-

бирателям делать информированный выбор, 

предоставляя различные точки зрения и анализи-

руя политические программы. Однако суще-

ствует и обратная сторона: манипулирование 

СМИ может подорвать демократические про-

цессы, вводя избирателей в заблуждение и иска-

жая реальность [4]. 

Как носители культурных значений, 

СМИ влияют на формирование и поддержание 

национальной и культурной идентичности. Они 

могут как способствовать сохранению культур-

ного наследия, так и способствовать его измене-

нию под влиянием глобализации и международ-

ного культурного обмена. 

Свобода слова является фундаменталь-

ным правом, но во многих странах СМИ сталки-

ваются с цензурой и ограничениями со стороны 

государства. Это ограничивает способность СМИ 

выполнять свою роль в обществе и мешает сво-

бодному обмену информацией и идеями. 

СМИ могут использоваться для проведе-

ния психологических операций и специальных 

мероприятий, направленных на изменение обще-

ственного мнения и поведения в интересах опре-

деленных групп или государств. Это может вклю-

чать распространение пропаганд и, проведение 

дезинформационных кампаний и использование 

тактик «черного PR» для дискредитации против-

ников. 



ГУМАНИТАРНЫЕ, СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКИЕ И ОБЩЕСТВЕННЫЕ НАУКИ 

/ HUMANITIES, SOCIAL-ECONOMIC AND SOCIAL SCIENCES. 2024. №4 (апрель) 

социологические науки 

 

____________________________________ 
 

© Чунихина Т.Н., Круглик Н.В., 2024 

В контексте устойчивого развития, СМИ 

становятся катализаторами социальных измене-

ний, распространяя знания и осведомленность о 

глобальных вызовах, таких как изменение кли-

мата, неравенство и бедность. Они способствуют 

мобилизации общественности и правительств для 

принятия мер по достижению целей устойчивого 

развития [5]. 

Социальные сети, дополняя традицион-

ные СМИ, создают новую экосистему для обмена 

информацией. Они обеспечивают платформу для 

гражданского журнализма, позволяют распро-

странять личные истории и привлекать внимание 

к местным и глобальным проблемам, что влияет 

на общественное мнение и политические про-

цессы [5]. 

В современном мире СМИ неизбежно 

стали одним из самых мощных инструментов воз-

действия на общественное сознание и междуна-

родное восприятие. Их роль в формировании мне-

ний, установок и поведения населения, а также их 

способность влиять на международные отноше-

ния, делают их центральным элементом как внут-

ренней, так и внешней политики государств. 

 Влияние СМИ распространяется на все 

аспекты жизни – от политики до культуры, от эко-

номики до социальных проблем, делая их мощ-

ным фактором социальных изменений. Однако 

власть и влияние должны подразумевать и ответ-

ственность. СМИ должны стремиться к объектив-

ности и балансу, поддерживая правдивость и до-

стоверность информации, чтобы служить интере-

сам общества и способствовать здоровому диа-

логу и критическому мышлению. В эпоху цифро-

визации и социальных сетей, когда информация 

распространяется мгновенно и может достигать 

глобальной аудитории, важность критической 

оценки источников информации и фактов стано-

вится еще более актуальной. 

Необходимо также учитывать влияние 

культурных факторов на выбор и использование 

медийных инструментов. То, как представлена 

информация о стране, может отличаться в зависи-

мости от культурных особенностей и ценностей 

аудитории, а также от общего информационного 

фона в конкретном регионе. 

Один из основных инструментов, ис-

пользуемых в СМИ для формирования образа 

страны, – это фрейминг, или рамки восприятия. 

Фрейминг определяет, в каком контексте пред-

ставлена информация и какие аспекты выделя-

ются как важные. Тесно связанный с этим процесс 

агенда сеттинга, включает выбор тем и событий 

для освещения, что направляет внимание аудито-

рии на определенные вопросы, игнорируя другие 

[6]. 

СМИ активно используют символы и ме-

тафоры для создания определенного образа 

страны. Например, Россия может быть изобра-

жена как «медведь», что подразумевает силу и не-

предсказуемость, или как «холодная сибирская 

тайга», символизируя загадочность и непроходи-

мость. Такие метафоры могут укреплять стерео-

типы или помогать в более глубоком понимании 

характеристик страны. 

С развитием цифровых технологий и со-

циальных медиа, роль традиционных СМИ в фор-

мировании образа страны дополняется новыми 

платформами. Социальные медиа предоставляют 

возможность для более широкого распростране-

ния информации и мнений, что может как усили-

вать, так и ослаблять определенные образы, со-

зданные традиционными СМИ. 

Пропаганда и информационные войны 

также являются важными аспектами медийного 

представления стран. В современном мире, где 

информация часто используется как инструмент 

влияния, СМИ могут участвовать в формирова-

нии образа страны, который способствует опреде-

ленным политическим или идеологическим це-

лям [6]. 

СМИ часто прибегают к мнениям экс-

пертов и аналитическим статьям для формирова-

ния более глубокого и обоснованного образа 

страны. Эти материалы могут включать коммен-

тарии от политологов, экономистов, историков и 

других специалистов, что позволяет представить 

более широкий контекст и множество перспектив 

по отношению к стране. В случае России эксперт-

ные мнения могут освещать такие аспекты, как 

внутренняя политика, международные отноше-

ния, экономические стратегии и культурные осо-

бенности. 

Инвестигативная журналистика играет 

важную роль в раскрытии скрытых аспектов дей-

ствий страны, в том числе России. Журналист-

ские расследования могут выявлять неизвестные 

факты, коррупционные схемы или внутренние 

проблемы, что влияет на общественное мнение и 

образ страны. Работа инвестигативных журнали-

стов может привести к значительным политиче-

ским изменениям и пересмотру международных 

отношений.  

Визуальные средства, такие как фотогра-

фии, видео и инфографика, также играют ключе-

вую роль в формировании образа страны. Визу-

альный контент может вызывать более сильные 
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эмоциональные реакции и быть более запомина-

ющимся, чем текстовые материалы. Изображения 

лидеров страны, значимых событий или повсе-

дневной жизни населения могут значительно вли-

ять на восприятие страны за рубежом [7]. 

Персонализация новостей – это прием, 

при котором внимание сосредотачивается на от-

дельных личностях, представляющих страну. В 

случае России это могут быть политические ли-

деры, культурные деятели, спортсмены и другие 

известные личности. Такой подход может как 

укрепить, так и ослабить образ страны в зависи-

мости от того, как эти личности воспринимаются 

за рубежом. 

Можно сделать вывод о том, что СМИ 

используют многоуровневый подход для созда-

ния и трансляции образа страны. Этот подход 

включает в себя использование различных журна-

листских и редакционных техник, таких как фрей-

минг, агендасеттинг, применение символов и ме-

тафор, а также опору на экспертные мнения и ин-

вестигативную журналистику. 

С развитием цифровых технологий и со-

циальных медиа, роль традиционных СМИ в фор-

мировании образа стран дополняется новыми ка-

налами коммуникации. Это вносит дополнитель-

ную динамику в процесс распространения инфор-

мации и позволяет аудитории активно участво-

вать в дискуссиях и формировании обществен-

ного мнения. 

Образ России в зарубежных СМИ – это 

результат не только объективной журналистики, 

но и культурных, исторических, политических и 

социальных факторов, присущих каждой стране. 

Исторический контекст играет ключевую роль в 

формировании образа России в зарубежных 

СМИ. Понимание исторического фона помогает 

раскрыть, почему определенные аспекты россий-

ской политики и общественной жизни представ-

лены в СМИ именно таким образом. 

Следует отметить, что образ России в 

мировых СМИ не только отражает текущее поло-

жение дел, но и влияет на него. Негативные сте-

реотипы и агрессивное восприятие России в ми-

ровом информационном пространстве могут воз-

действовать на политические и экономические от-

ношения, внешний облик страны и даже на реше-

ния, принимаемые на международной арене. Та-

ким образом, исследование образа России в зару-

бежных СМИ имеет прямое отношение к ее меж-

дународной репутации и безопасности. 

Особенно актуальным этот вопрос ста-

новится в условиях ускоренных геополитических 

изменений, непрерывных информационных кри-

зисов и культурных контекстов. Каждый новый 

конфликт или событие, связанное с Россией, ста-

новится поводом для обновления и корректи-

ровки образа страны в иностранных СМИ. Это со-

здает сложные вызовы и возможности для управ-

ления медийным имиджем России и сближения 

точек зрения в мировом масштабе. 

Например, в европейских СМИ истори-

ческий контекст России часто ассоциируется с её 

царским прошлым, советским наследием и пери-

одом холодной войны. Эти аспекты истории ока-

зывают влияние на современное представление 

России как страны с богатым историческим 

наследием, но и с тяжелым прошлым. Так, напри-

мер, образ России в контексте её внешней поли-

тики может быть окрашен воспоминаниями о со-

ветской экспансии и холодной войне, что влияет 

на восприятие её современных действий [8]. 

Для американских СМИ Россия часто 

воспринимается через призму соперничества во 

времена холодной войны и более поздних полити-

ческих конфронтаций. Исторические события, та-

кие как Карибский кризис, гонка вооружений и 

советско-американские противостояния, оста-

вили глубокий след в американском обществен-

ном сознании. Это влияет на то, как американские 

СМИ интерпретируют современные действия 

России, часто воспринимая их как продолжение 

давней реальности. 

Важно отметить, что исторические со-

бытия и наследие России не только формируют её 

образ в СМИ, но и влияют на современные меж-

дународные отношения. Способ, которым исто-

рия России воспроизводится в СМИ, может под-

креплять определенные стереотипы или, наобо-

рот, способствовать более глубокому пониманию 

её роли и места в мировой истории. 

Текущая международная политика 

также оказывает существенное влияние на образ 

России в СМИ. В контексте растущих напряжён-

ностей на международной арене, особенно в отно-

шениях с Западом, Россия часто представляется 

как страна, противостоящая западным интересам. 

Это особенно заметно в американских СМИ, где 

Россия часто описывается как стратегический со-

перник или даже угроза. 

СМИ играют роль конструкторов реаль-

ности, выбирая, какие события и аспекты подни-

мать на повестку дня. Это выбор определяет, ка-

кая информация о России становится доступной 

международной аудитории. В европейских СМИ 

может преобладать обсуждение России в контек-
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сте её влияния на европейскую политику и эконо-

мику, тогда как американские СМИ могут сосре-

доточиться на роли России в глобальной поли-

тике и международных конфликтах. 

Медийные нарративы способны форми-

ровать и изменять общественное мнение. Отрица-

тельная или положительная окраска сообщений 

влияет на общее восприятие России. Например, 

акцент на политических конфликтах и военных 

действиях может создать образ России как агрес-

сора, в то время как освещение культурных собы-

тий и научных достижений может способствовать 

более позитивному восприятию. 

С целью выявления ключевых аспектов 

образа России, формируемых в зарубежных СМИ, 

в феврале 2024 года было проведено исследова-

ние содержания 10 статей из американских и бри-

танских СМИ, охватывающих различные аспекты 

отношения к России. Подбор статей из источни-

ков был основан на их актуальности, представи-

тельности и разнообразии тематик. Материалы 

взяты из разных новостных источников за период 

с января 2023 по январь 2024 года. В качестве еди-

ниц счета контент-анализа были выделены тер-

мины, понятия и выражения, описывающие такие 

категории анализа как «Политический образ Рос-

сии», «Военное воздействие и конфликты», «Эко-

номический образ», «Культурное и социальное 

восприятие», «Отношение к правам человека и 

демократии». 

Политический образ России в анализи-

руемых статьях из американских и британских 

СМИ часто описывается через призму «агрессив-

ности» и «авторитарности». Россия представля-

ется как активный геополитический игрок, часто 

в контексте негативных характеристик, таких как 

нарушение международных норм и агрессивное 

поведение на международной арене. Это отобра-

жение подчеркивает восприятие России как 

страны, вызывающей опасения и тревоги на меж-

дународном уровне. 

Военное воздействие и конфликты были 

выделены как ключевые темы в анализе статей, 

освещающих образ России. Особое внимание уде-

ляется теме «военной угрозы», подчеркивая роль 

России в создании военной напряженности на 

международной арене. Вопросы «вмешательства 

в конфликты», особенно в Украине, также зани-

мают значительное место в медийном дискурсе. 

Россия представлена как активный участник и 

даже инициатор международных конфликтов. 

Таким образом, военные аспекты и кон-

фликты становятся значимыми элементами в фор-

мировании образа России в международных 

СМИ, подчеркивая ее активное участие в между-

народных конфликтах и военных действиях. 

Экономический образ России в анализи-

руемых статьях американских и британских СМИ 

часто описывается таким понятием как «экономи-

чески слабая», акцентируется внимание на эконо-

мических трудностях, с которыми сталкивается 

страна, а также на «зависимости от нефти и 

газа»,что подчеркивает уязвимость российской 

экономики. Обсуждается «влияние санкций», ко-

торое представляет собой еще один фактор, уси-

ливающий экономические вызовы для России. 

Эти аспекты в совокупности подчеркивают вос-

приятие России как страны с уязвимой экономи-

кой, испытывающей серьезные трудности в усло-

виях глобальной экономической конкуренции и 

международных ограничений. 

Культурное и социально-политическое 

восприятие России в американских и британских 

СМИ характеризуется двояким подходом. С од-

ной стороны, есть упоминания о «культурном 

наследии» России, где подчеркивается богатство 

и разнообразие российской культуры и искусства. 

Эти упоминания часто несут положительный от-

тенок, выделяя вклад России в мировую культуру. 

Но, с другой стороны, во многих статьях преобла-

дают обсуждения вопросов, связанных с «ограни-

чением свобод» и «правами человека», поднима-

ются вопросы свободы слова, политических ре-

прессий и общего состояния прав человека в Рос-

сии. Эти темы обычно рассматриваются в крити-

ческом ключе, подчеркивая проблематику в обла-

сти гражданских свобод и демократических стан-

дартов. 

Результаты. Несмотря на то, что куль-

турное наследие России часто отмечается поло-

жительно, социальное и политическое восприятие 

страны в значительной степени склоняется к кри-

тике, освещая вызовы в области прав человека и 

демократии. Отношение к правам человека и де-

мократии является значимой темой в статьях аме-

риканских и британских СМИ, освещающих об-

раз России. В частности, вопросы «ограничения 

свободы слова» и «политических репрессий» ча-

сто поднимаются в медийных материалах. Такой 

подход подчеркивает восприятие России как гос-

ударства, в котором права человека и демократи-

ческие стандарты находятся под угрозой или си-

стематически нарушаются. 

Контент-анализ статей из американских 

и британских СМИ позволяет сделать вывод о 

том, что образ России в этих медиа преимуще-

ственно носит отрицательный характер. Основное 

внимание уделяется внешней политике, военным 
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конфликтам и экономическим трудностям, что от-

ражает восприятие России как страны, вызываю-

щей беспокойство и опасения на международной 

арене. Эти аспекты обсуждаются в контексте 

агрессивности, авторитарности, экономической 

слабости, а также проблем в области прав чело-

века и демократии. 

Вместе с тем, в статьях также присут-

ствуют положительные упоминания о России, 

особенно касающиеся ее культурного наследия и 

истории. Однако такие упоминания занимают 

значительно меньшую долю в общем медийном 

дискурсе. Это подчеркивает, что хотя российская 

культура и история вызывают уважение и инте-

рес, они часто остаются в тени более актуальных 

и спорных тем. 

Заключение. В условиях современного 

мира, где информационные потоки играют реша-

ющую роль в формировании политической 

агенды, обеспечении безопасности и налажива-

нии международных отношений, исследование 

образа России в зарубежных СМИ является 

крайне актуальным и важным направлением 

научных исследований.  

Эта работа направлена на разгадывание 

медийных пазлов, которые влияют на восприятие 

России в мировой арене и имеют долгосрочное 

значение для ее внешней политики и общего ис-

следование образа России в зеркале европейских 

и американских СМИ, представляет собой акту-

альное и многогранное направление научных ис-

следований, которое находится в центре внима-

ния мировой академической и практической об-

щественности. 
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