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Аннотация. В представленной статье на основе контент-анализа академического дискурса исследу-

ются социологические модели формирования аттрактивности образовательного туризма. Эмпирическую ба-

зу исследования составили 23 профильные работы, систематизированные в рамках двух концептуальных век-

торов: во-первых, теоретические подходы к дефиниции феномена образовательного туризма, и, во-вторых, 

механизмы детерминации его привлекательности. На основе проведенного теоретического обзора сформули-

рованы рабочие гипотезы, выступающие фундаментом для последующей эмпирической верификации. Уста-

новлено, что образовательный туризм представляет собой гетерогенную социоэкономическую конструкцию, 

базирующуюся на конвергенции образовательных интенций и рекреационных практик субъектов мобильности. 

Особое внимание уделяется дискурсивному конструированию образа образовательного института, который 

транслируется через медиатизированные каналы коммуникации и референтные группы (социальные сети, от-

зывы, экспертные мнения). Резюмируется, что привлекательность данного сегмента обусловлена совокупно-

стью факторов: типом индивидуальной мотивации, прагматическим балансом выгод и издержек, спецификой 

накопленного габитуса, уровнем институционального доверия и символическим капиталом образовательных 

дестинаций.  
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23 specialized works, systematized within the framework of two conceptual vectors: firstly, theoretical approaches to 
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ness. Based on the conducted theoretical review, working hypotheses are formulated, which serve as the foundation for 

subsequent empirical verification. It is established that educational tourism is a heterogeneous socio-economic struc-
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Введение. 

 Анализ социологических моделей формиро-

вания привлекательности образовательного туризма 

приобретают особую значимость для изучения совре-

менных трендов глобальной академической мобиль-

ности и механизмов территориальной конкуренции за 

человеческий капитал.  

В условиях интернационализации высшей 

школы данная проблематика представляет собой 

стратегически важное направление для совершен-

ствования экспортного потенциала национальных 

образовательных систем и повышения аттрактивности 

регионов как центров производства знаний. 

Структура представленной статьи подчинена 

логике системного анализа и включает два аналитиче-

ских блока.  

Во-первых, в работе проводится критический 

анализ теоретико-методологических подходов и кон-

цепций, описывающих феномен образовательного 

туризма. Систематизация существующих взглядов 
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необходима для уточнения понятийно-

категориального аппарата, устранения терминологи-

ческой амбивалентности и выделения сущностных 

характеристик данного феномена как объекта социо-

логического анализа. 

 Во-вторых, рассматриваются специфические 

модели формирования привлекательности образова-

тельного туризма, учитывающие синергию образова-

тельных, имиджевых и социокультурных факторов.  

Настоящее исследование ставит своей целью 

теоретическую рефлексию, ориентированную на мно-

гомерную репрезентацию данного социального явле-

ния, и выдвижения гипотез для дальнейшего эмпири-

ческого этапа.  

В связи с этим, научная новизна публикации 

заключается в комплексной концептуализации при-

влекательности образовательного туризма как много-

мерного социально-образовательного феномена. 

 В отличие от существующих подходов, ха-

рактеризующихся фрагментарностью анализа – фоку-

сирующихся преимущественно на параметрах учеб-

ных программ, индивидуальной мотивации или ин-

ституциональных метриках, – в данной работе катего-

рия привлекательности рассматривается через ком-

плекс образовательных, психологических и социо-

культурных детерминант. Подобный интегративный 

подход позволяет эксплицировать фундаментальные 

основания устойчивого интереса академически мо-

бильной аудитории к конкретным дестинациям, а 

также расширить теоретические представления о ме-

ханизмах конкурентоспособности национальных об-

разовательных систем в условиях глобализации. 

Материалы и методы. 

 Дизайн исследования включал проведение 

контент-анализа научной литературы за столетний 

период (1934–2024 гг.) для выявления структуры при-

влекательности образовательного туризма.  

Источниковую базу составили публикации, 

индексируемые в специализированных базах данных 

(«КиберЛенинка», eLibrary), а также зарубежные из-

дания из фондов JSTOR, SAGE Journals и Google 

Books. Основной задачей анализа стала идентифика-

ция фундаментальных факторов востребованности 

образовательных дестинаций и реконструкция про-

цесса трансформации его функциональных характе-

ристик. 

 В результате многоступенчатого отбора для 

детального изучения было выделено 23 профильных 

работы. 

Таким образом, методологический дизайн ис-

следования базируется на стратегии индуктивного 

качественного контент-анализа. В соответствии с 

принципами качественной парадигмы, отбор и интер-

претация теоретических источников осуществлялись 

до момента достижения концептуальной насыщенно-

сти данных, что гарантирует полноту охвата изучае-

мого феномена. 

 Особенностью данной методологии является 

отказ от априорного выдвижения гипотез: исследова-

тельские предположения не предшествуют анализу, а 

эксплицируются непосредственно из эмпирического 

материала.  

Полученные результаты послужили основой 

для генерации рабочих гипотез, подлежащих после-

дующей верификации в рамках количественного эта-

па – массового опроса студентов, проживающих в 

жилой инфраструктуре вуза (общежитиях). В заклю-

чении работы формулируются рабочие гипотезы, вы-

ступающие фундаментом для дальнейшей эмпириче-

ской апробации. 

Научные подходы, описывающие феномен 

образовательного туризма. В современном академи-

ческом дискурсе концептуализация «образовательно-

го туризма» характеризуется значительной широтой 

интерпретаций: от узкоспециализированных форм 

академической мобильности до инновационных мо-

делей образовательной деятельности. Данному фено-

мену присущ сущностный дуализм, проявляющийся в 

синергии когнитивных процессов и рекреационных 

практик в рамках инокультурного пространства.  

Важной характеристикой образовательного 

туризма выступает специфический статус его субъек-

тов: не вовлекаясь в возмездную трудовую деятель-

ность на территории дестинации, участники программ 

одновременно выступают значимыми экономически-

ми агентами. Их потребительская активность в секто-

рах гостеприимства, транспорта и инфраструктурных 

услуг обеспечивает существенный вклад в социально-

экономическое развитие принимающих территории 

[1].  

Для более фундаментального осмысления 

данного феномена необходимо проанализировать 

сложившийся зарубежный социологический дискурс, 

в рамках которого исследуются как сущностные ха-

рактеристики рассматриваемого явления, так и его 

специфические структурные компоненты. 

  Британский социолог, создатель теории мо-

бильности Дж. Урри, рассматривает туризм как вид 

досуговой активности, возникшей под влиянием ин-

дустриализации и урбанизации и противоположной 

организованному и регламентированному труду. Ту-

ристический опыт подразумевает временное переме-

щение в другие локации при обязательном возвраще-

нии «домой». Главным мотивом этих перемещений 

является поиск удовольствия и стремление к новым 

интенсивным впечатлениям, отличным от повседнев-

ности.  

Урри определяет туризм как неотъемлемую 

часть современной культуры, опираясь на концепцию 

«туристического взгляда» (tourist gaze) [2], согласно 

которой туристический опыт формируется через раз-

личие между повседневной реальностью и тем, что 

воспринимается как необычное и заслуживающее 

особое внимание. При этом, как отмечает Урри, ту-

ризм выполняет не только рекреационную функцию, 

но и служит средством познания культуры. Историче-

ски образовательная роль путешествий проявлялась в 

практике гранд-туров элиты, тогда как в современном 
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обществе туризм все чаще объединяет досуг и обуче-

ние, становясь массовой практикой. 

Израильский социолог Эрик Коэн является 

одним из основоположников социологии туризма и 

характеризует туризм как форму временной мобиль-

ности лиц, перемещающихся вне постоянных мест 

жительства преимущественно по нематериальным 

мотивам – ради отдыха, получения новых впечатле-

ний, религиозных целей или образования [3].  Особое 

место в ряду теоретических концепций занимает 

трактовка туризма как канала диффузии инноваций и 

трансляции культурных кодов, опосредованного ком-

муникацией между субъектами мобильности и насе-

лением принимающей территории. 

 Коэн подчеркивает, что исторически одной 

из главных функций путешествий было распростра-

нение новых знаний и практик [4]. Туристы, совер-

шающие поездки в учебных целях, по Э. Коэну, 

участвуют в развитии социально-экономических свя-

зей в принимающем обществе, а также способствуют 

трансформации локальной стратификации, создавая 

новые возможности для населения.  

Американский антрополог Дин Макканелл 

рассматривает туризм как комплексную социальную 

практику, включающую потребление культурных и 

природных ресурсов. В его концепции образование 

является составной частью туристического опыта 

наряду с рекреацией, получением впечатлений и 

культурным обменом. Академические поездки, вклю-

чая посещение университетов и научных учреждений, 

выступают не только средством приобретения знаний, 

но и формой досуга и удовлетворения личных интере-

сов.  

По мнению Д. Макканелла, туризм и образо-

вание взаимосвязаны через стремление к новому опы-

ту, расширению кругозора и социальной интеграции 

участников [5]. 

Британский социолог и теоретик постмодерна 

Зигмунт Бауман интерпретирует туризм как реле-

вантный индикатор социального неравенства. С его 

точки зрения, данный феномен наиболее отчетливо 

проявляет дихотомию между различными слоями об-

щества, основываясь на степени их свободы в доступе 

к ресурсам и реализации права на глобальную мо-

бильность. 

Бауман противопоставляет туристическую 

деятельность «бродяжничеству», подчеркивая, что 

туризм является осознанным выбором, доступным 

преимущественно привилегированным группам об-

щества, тогда как «бродяга» лишен контроля над пе-

ремещениями и сталкивается с неопределенностью и 

риском, что делает его маргинализированным субъек-

том [6].  

Согласно З. Бауману, туризм выступает од-

ной из доминирующих форм потребления в совре-

менном обществе, характеризующейся высокой сте-

пенью автономии субъекта в выборе направлений и 

способов освоения ресурсов. Путешествие в данной 

парадигме рассматривается как процесс целенаправ-

ленной аккумуляции впечатлений, превращающий 

мобильность в маркер социального статуса и ключе-

вое средство удовлетворения перманентного стремле-

ния к обновлению жизненного опыта.  

Следовательно, образовательный туризм мо-

жет рассматриваться как специфическая форма со-

временного потребления, отражающая социальное и 

культурное неравенство. 

Напротив, в отечественной социологической 

мысли данный феномен концептуализируется как ав-

тономная форма социальной практики, обладающая 

значительным потенциалом для развития ключевых 

компетенций, интенсификации социальной мобиль-

ности студенческой молодежи и синергического объ-

единения образовательных программ с практико-

ориентированным культурным контекстом. 

Кусерова А.И. и Сарайкина С.В. рассматри-

вают образовательный туризм как значимый инстру-

мент устойчивого развития, подчеркивая его роль в 

экономической, социокультурной и экологической 

устойчивости общества. Они указывают на важность 

использования образовательного туризма для повы-

шения устойчивости региональной и национальной 

экономики [7].  

Эффективная реализация потенциала образо-

вательного туризма требует использования полипара-

дигмального подхода, инкорпорирования в структуру 

институциональной педагогической поддержки и 

обеспечения инклюзивности для различных социаль-

но-демографических и квалификационных сегментов 

общества.  

Шульгина О.В. акцентирует внимание на ро-

ли образовательного туризма в культурной интегра-

ции и социализации молодежи, делая акцент на его 

значимости для развития гибких навыков, профори-

ентации и личностного роста [8].  

В свою очередь, Авагян А.А. отмечает, что 

образовательный туризм способствует сближению 

образования и культуры, формированию практиче-

ских и межкультурных компетенций у молодежи, а 

также развитию региональных образовательных и 

научных программ [9]. 

Образовательный туризм, по Климовой Т.Б., 

характеризуется как сегмент академической мобиль-

ности, включающий краткосрочные перемещения для 

языкового обучения, профессиональной подготовки и 

культурного обогащения, с акцентом на временный 

характер и экономическую пользу для принимающих 

стран [10].  

Согласно оценкам Организации экономиче-

ского сотрудничества и развития (ОЭСР), глобальный 

рынок этого туризма демонстрирует ежегодный при-

рост 13%, с доминированием азиатских студентов 

(57% от общего потока) и прогнозируемым объемом 

974,7 млрд долларов США к 2030 году, где Россия 

занимает 4-е место по количеству иностранных сту-

дентов (свыше 300 тыс. в 2022 году).  

Климова Т.Б. отмечает методологические 

трудности оценки объемов образовательного туризма 
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в России, поскольку статистика образования ограни-

чивается данными о иностранных студентах по про-

граммам бакалавриата, специалитета и магистратуры 

в вузах и научных организациях. Указанные данные 

несоизмеримы с информацией миграционной службы 

по целям посещения страны, включая образователь-

ные, а открытые источники лишены сведений о крат-

косрочной мобильности. Кроме того, статистика ту-

ризма не учитывает внутренние перемещения в обра-

зовательных целях в пределах национальных границ. 

Климова указывает на необходимость дальнейших 

исследований и развития научного подхода к изуче-

нию данного рынка с целью получения более ком-

плексной и достоверной информации о его масштабах 

и структурах. 

Резюмируя изложенное, следует констатиро-

вать, что образовательный туризм выступает в каче-

стве гетерогенного социоэкономического феномена, 

базирующегося на конвергенции образовательных 

интенций и рекреационных практик субъектов мо-

бильности. Являясь катализатором накопления чело-

веческого капитала и социокультурной интеграции 

молодежи, данный вид активности одновременно ма-

нифестирует существующую стратификационную 

асимметрию в доступе к интеллектуальным ресурсам. 

В то же время, он институционализируется как зна-

чимый драйвер развития региональных экосистем и 

образовательных институтов.  

Перспективы дальнейших изысканий связаны 

с необходимостью концептуализации моделей аттрак-

тивности образовательного туризма, что позволит 

эксплицировать ключевые предикторы выбора дести-

наций и механизмы повышения вовлеченности участ-

ников. 

Модели формирования привлекательности 

образовательного туризма. На основании рассмот-

ренных концепций целесообразно выделить модели 

формирования привлекательности образовательного 

туризма.  

Теория социального действия, разработанная 

немецким социологом Максом Вебером, акцентирует 

внимание на мотивации и значении индивидуальных 

действий в контексте социальных взаимодействий.  

В противовес этому, теория социального об-

мена, представленная американскими социологами 

Джорджем Хомансом и Питом Блау, исследует дина-

мику взаимных выгод, подчеркивая экономические 

аспекты отношений между индивидами в обществе.  

Теория доверия польского социолога Питера 

Штомпки акцентирует важность доверительных от-

ношений в социальных системах, а концепция габиту-

са и социального капитала французского социолога 

Пьера Бурдье раскрывает влияние культурных и со-

циальных факторов на выбор образовательных марш-

рутов.  

В рамках мультипарадигмального подхода 

концепция американского социолога Толкотта Пар-

сонса раскрывает институциональные детерминанты 

воспроизводства социального порядка, тогда как ин-

теракционистская теория Джорджа Мида апеллирует 

к процессам формирования интерсубъективных зна-

чений, опосредованных символическим обменом на 

уровне межличностной коммуникации.  

Рассмотренные парадигмальные основания 

служат методологическим фундаментом для создания 

многоуровневых моделей, отражающих детерминан-

ты аттрактивности образовательного туризма как 

сложного социального конструкта. 

Теория социального действия М. Вебера. Со-

гласно методологии М. Вебера, социальное действие 

дефинируется как осмысленное поведение индивида, 

ориентированное на других акторов, обладающее 

субъективным значением и целевой направленностью 

[11]. Применяемая в исследовании теоретическая 

рамка базируется на типологии социального действия 

М. Вебера, из которой для анализа выбраны целера-

циональный и ценностно-рациональный типы (рису-

нок 1). Традиционное и аффективное действие, со-

гласно веберовской концепции, находятся на перифе-

рии социологической парадигмы (аффективное – в 

пограничной зоне с социальной психологией) и не 

входят в предмет данного исследования. 

 
Рисунок 1 – Типология социального действия М. Вебера. 

(Кравченко А.И. Социология: Общий курс: Учебное пособие для вузов. - Москва: М.: ПЕРСЭ; Логос, 2002. - 640 с.) 

 

Целерациональный тип действия в сфере об-

разовательного туризма демонстрирует прагматичную 

ориентацию индивида на максимизацию выгоды от 

мобильности. Субъект осуществляет выбор направле-

ния, программы и формата поездки, исходя из оценки 

их потенциала в достижении личных, академических 

и профессиональных целей. Такая рациональность 

проявляется в активном управлении процессом: от 

планирования участия в образовательных и культур-

ных мероприятиях до целенаправленного формирова-

ния сети профессиональных контактов. 

 Основными драйверами выбора в данном 

случае служат: 

- программная релевантность;  
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- качество образования и его эквивалентность 

на международном уровне;  

- возможности для расширения социального 

капитала через профессиональный нетворкинг;  

- приобретение уникальных знаний и компе-

тенций;  

- карьерные перспективы, в том числе меж-

дународное трудоустройство;  

- языковая компетенция; 

-  усиление конкурентных преимуществ на 

рынке труда через получение зарубежного опыта. 

Ценностно-рациональное действие, в контек-

сте образовательного туризма, проявляется в выборе, 

обусловленном стремлением индивида следовать сво-

им внутренним убеждениям, идеалам и жизненным 

установкам.  

В данном случае, ключевыми детерминанта-

ми выступают: 

- стремление к самоактуализации и перма-

нентному личностному развитию;  

- глубокий интерес к иным культурным пара-

дигмам;  

- потребность в академическом авторитете, в 

том числе через обучение в университетах с высоким 

международным рейтингом;  

- стремление к получению эксклюзивного, 

трансформирующего жизненного опыта. 

Концепция габитуса и социального капитала 

П. Бурдье. В рамках теории П. Бурдье габитус 

(Habitus) является фундаментальным конструктом, 

представляющим собой систему диспозиций, опреде-

ляющих перцептивные и практические схемы инди-

видов. Этот интериоризированный механизм структу-

рирует поле возможностей, формируя у агентов пред-

ставления о пределах их притязаний и доступных тра-

екторий, тем самым выступая в роли фильтра, селек-

ционирующего их социальное поведение [12]. 

При выборе образовательной поездки габитус 

может формировать системы предпочтений индивида. 

Он «направляет» внимание на программы, соответ-

ствующие не только объективным ресурсам человека, 

но и его субъективным представлениям о «подходя-

щем» для него образовательном опыте. Процесс вы-

бора оказывается не столько осознанным расчетом, 

сколько следствием глубоко усвоенных диспозиций, 

определяющих, какие образовательные траектории 

воспринимаются как реально осуществимые. 

 
Рисунок 2 – Структура габитуса.  

(Richard Harker An Introduction to the Work of Pierre Bourdieu. The Practice of Theory. - New York, - 1990. - 262 с. (101 с.)) 

Габитус непосредственно коррелирует с ко-

гнитивно-перцептивной сферой индивида, детерми-

нируемой его жизненным опытом (рисунок 2). Соци-

альное окружение, в котором функционирует инди-

вид, транслирует и интериоризирует в его габитус 

специфические нормативно-ценностные ориентиры и 

поведенческие модели. Это обеспечивает принцип 

исторической преемственности, при котором про-

шлый опыт активно влияет на настоящее и проециру-

ется на будущее.  

Следовательно, происходит закрепление 

групповых моделей реагирования, что способствует 

перманентному усилению и репродуцированию габи-

туса. 

Различия в габитусе обусловливают вариа-

тивность индивидуального восприятия ключевых ас-

пектов образовательного туризма. Находясь в сход-

ных условиях обучения и пребывания, студенты по-

разному интерпретируют и переживают данный опыт: 

для одних он становится ресурсом личностного и 

профессионального развития, для других - источни-

ком трудностей социальной адаптации и эмоциональ-

ного напряжения. 

Габитус выступает значимым внутренним 

фактором, влияющим на восприятие привлекательно-

сти образовательного тура, определяя степень откры-

тости к новой культурной среде, готовность к адапта-

ции и оценку образовательного опыта.  

Студенты, ориентированные на получение 

нового опыта и межкультурное взаимодействие, вос-

принимают образовательный туризм преимуществен-

но как возможность развития, тогда как обучающиеся 

с выраженной ориентацией на стабильность и сниже-

ние рисков придают большее значение факторам со-

циальной поддержки, институциональной определен-

ности и предсказуемости условий пребывания.  

Таким образом, привлекательность образова-

тельного туризма во многом определяется степенью 

соответствия ценностных установок, ожиданий и 

предшествующего опыта студентов культурной и об-

разовательной среде принимающей страны. 

Теория социального обмена Дж. Хоманса и П. 

Блау определяет успех взаимодействия людей друг с 

другом посредством взаимно приобретенной выгоды. 

Под «выгодой» подразумеваются как материальные, 

так и нематериальные блага (знаки уважения, поло-

жительные эмоции, признание и др.) [13]. 
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Теория социального обмена рассматривает 

индивида как рационального актора, стремящегося к 

извлечению максимальной выгоды при минимальных 

затратах ресурсов в процессе коммуникации [14]. Со-

циальное поведение в данной трактовке обусловлено 

накопленным опытом одобрения или порицания со 

стороны общества. Соблюдение правил эквивалент-

ного обмена и получение ожидаемых преференций 

формирует у индивида восприятие социального по-

рядка как справедливого, тогда как дисбаланс в отно-

шениях обмена становится источником социальной 

неудовлетворенности и негативных эмоций.  

В контексте привлекательности образова-

тельного туризма, индивиды стремятся максимизиро-

вать выгоды и минимизировать издержки при выборе 

образовательной траектории.  

В данном случае, под нематериальными вы-

годами подразумевается совокупность возможностей 

– от профессионального роста и повышения конку-

рентоспособности на рынке труда до укрепления со-

циальных связей.  

Материальные выгоды связаны с получением 

стипендий или грантов, снижением затрат на обуче-

ние, доступ к материально-техническим ресурсам 

(лаборатории, оборудование, библиотеки и др.), 

предоставлением места для проживания и покрытием 

иных расходов. 

Резюмируя изложенное, решение индивида о 

вовлечении в образовательный туризм может быть 

концептуализировано как форма рационального соци-

ального обмена. В рамках данной перспективы, сту-

дент, выступая рациональным актором, проводит 

комплексную оценку ожидаемых преференций от 

участия (приобретение знаний, повышение статуса, 

расширение социального капитала, социокультурная 

адаптация) относительно понесенных издержек (фи-

нансовые затраты, временные инвестиции, психоло-

гическая нагрузка, адаптационные усилия).  

При восприятии баланса между реципиро-

ванными выгодами и осуществленными вложениями 

как справедливого, участие в образовательном туриз-

ме позиционируется как аттрактивное и легитимное. 

Несоответствие между предвосхищаемыми результа-

тами и фактической отдачей может детерминировать 

снижение удовлетворенности и ревизию ценности 

данного опыта.  

Следовательно, аттрактивность образова-

тельного туризма детерминирована динамическим 

равновесием между экспектациями, инвестициями и 

реальными выгодами, формируя тем самым основу 

для поведенческих стратегий субъекта. 

Теория доверия П. Штомпки. Штомпка по-

нимает «доверие как ставку в отношении будущих 

непредвиденных действий других». Исходя из данно-

го определения, доверие предполагает два основных 

компонента: определенные ожидания (как поступит 

другой в будущей ситуации); и убежденность, уве-

ренность в действии другого (ставка) [15]. 

 В социологической парадигме П. Штомпки 

категория доверия находится в диалектическом отно-

шении к категории риска. Акты доверия подразуме-

вают готовность к действию, минимизируя предпола-

гаемую вероятность неблагоприятных последствий. 

Риск же, понимаемый как потенциал девиации от 

ожидаемых сценариев, в случае их нарушения может 

инициировать у индивида спектр негативных аффек-

тивных состояний. Таким образом, нарушение экс-

пектационных схем, лежащих в основе доверия, ведет 

к ощущению риска и возникновению негативных 

эмоций. 

Он выделяет разновидности доверия: личное 

доверие к индивидам, категориальное доверие (пол, 

раса, возраст, религия), позиционное (доверие опре-

деленным социальным ролям, доверие другу, докто-

ру), групповое (футбольная команда для фанатов), 

институциональное (школа, университет), процедур-

ное доверие (доверие науке, демократии), коммерче-

ское (продукция определенной страны-

производителя), системное (политический режим) 

Также, в рамках данной теории, Штомпка 

предлагает три уровня доверия:  

- доверие как характеристика отношений (до-

верие в данном измерении – это набор ставок на каж-

дого из партнеров, который гарантирует сотрудниче-

ство); 

- доверие как личностная черта («доверчи-

вость» или «недоверчивость» являются чертами ха-

рактера); 

- доверие как культурный аспект (некоторые 

роли считаются «доверяющими», а субъекты, которые 

исполняют данные роли, должны оказывать доверие).  

В случае образовательного туризма, доверие 

выступает важным фактором его привлекательности. 

Студенты и их семьи принимают решение о получе-

нии образования за рубежом, исходя из степени их 

доверия к принимающей стране, государственной 

системе, культурной среде и учебному заведению. 

 Для дальнейшего изучения факторов форми-

рования привлекательности образовательного туриз-

ма предлагается рассмотреть следующие разновидно-

сти и уровни доверия: институциональное и систем-

ное, а также доверие как характеристику отношений. 

Институциональное доверие является важ-

ным фактором, который играет роль в принятии ре-

шения о поступлении на образовательную программу. 

Оно формируется на основе репутации образователь-

ных учреждений, прозрачности их деятельности, 

международном признании дипломов, качестве пре-

подавания и соблюдения академических стандартов. 

Соответственно, данные подфакторы могут влиять на 

выбор индивида. 

Концепция системного доверия играет крити-

ческую роль в формировании привлекательности об-

разовательного туризма. Оценка потенциальной обра-

зовательной поездки со стороны студентов и их рефе-

рентных групп выходит за рамки микроуровня кон-

кретного предложения и распространяется на макро-
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социальный контекст. Институциональное доверие 

подразумевает оценку стабильности и предсказуемо-

сти страны и ее политической системы. Формирова-

ние такого доверия опосредовано рядом структурных 

предикторов, к которым относятся: историческая ста-

бильность, четкость нормативно-правового регулиро-

вания, устойчивость социального порядка, соблюде-

ние принципов правового государства и эффективное 

обеспечение прав и свобод граждан [16]. Рассматри-

вая доверие как характеристику отношений, мы гово-

рим о взаимодействии между субъектами – студента-

ми, образовательными организациями, посредниками, 

оказывающими организационные услуги. 

Формирование доверия в образовательном 

туризме напрямую связано с качеством коммуника-

ции, прозрачностью процедур и соблюдении взаим-

ных обязательств. Студент, выбирая страну или го-

род, и образовательную программу, основывает свое 

решение на ожидании честного обмена: он вкладыва-

ет свои ресурсы, как материальные, так и нематери-

альные, в надежде получить качественную образова-

тельную услугу, ценный опыт, помощь с адаптацией 

взамен.  

Несоответствие заявленных условий факти-

ческому опыту приводит к подрыву доверия и, как 

следствие, снижению интереса к участию в образова-

тельных туристических программах. Напротив, доб-

росовестное выполнение образовательной организа-

цией договорных обязательств способствует форми-

рованию устойчивого доверия как к самому институ-

ту, так и к принимающей территории в целом. 

Теория структурного функционализма Т. 

Парсонса [17] позволяет рассматривать образователь-

ный туризм как сложную социальную систему, функ-

ционирующую в соответствии с универсальными 

принципами социальной организации. В рамках 

структурно-функционального подхода Т. Парсонса, 

любая социальная система реализует четыре ключе-

вые функции (AGIL): адаптацию, целедостижение, 

интеграцию и латентность. Применение модели AGIL 

к анализу образовательного туризма позволяет вы-

явить факторы его привлекательности.  

Адаптация проявляется в способности систе-

мы реагировать на изменения внешней среды, вклю-

чая запросы обучающихся, цифровизацию образова-

тельных процессов и международную конкуренцию.  

В этом контексте, значимыми факторами 

привлекательности выступают соответствие программ 

международным стандартам и развитие цифровых 

сервисов, повышающих доступность и удобство уча-

стия. 

Целедостижение выражается в наличии чётко 

сформулированных и институционально поддержан-

ных целей образовательных программ (получение 

квалификации, языковая подготовка, профессиональ-

ный опыт), что повышает их прозрачность и привле-

кательность для потенциальных участников. 

Интеграция связана с формированием устой-

чивых связей между субъектами образовательного 

процесса и развитием академического сообщества, 

включая международное сотрудничество и системы 

поддержки обучающихся, что усиливает вовлечён-

ность и интерес к программам. 

Латентная функция (поддержание культурно-

го образца) реализуется через трансляцию ценностей 

образовательного пространства, таких как академиче-

ская честность, толерантность и престиж образования, 

формируя символическую значимость образователь-

ного туризма. 

Сбалансированная реализация указанных 

функций обеспечивает устойчивость системы образо-

вательного туризма и формирует её восприятие как 

надёжной и привлекательной. Нарушение функцио-

нального равновесия, напротив, снижает уровень до-

верия и общую привлекательность образовательных 

программ. 

Теория символического интеракционизма 

Дж. Мида рассматривает социальную реальность как 

продукт интерпретации субъектом значимости объек-

тов и явлений. Объекты, сами по себе, не обладают 

фиксированным смыслом — личность придает им 

значения в зависимости от конкретной ситуации и 

взаимодействия с другими. Социальное «Я» индивида 

формируется через непрерывный диалог с «обобщен-

ным Другим», в ходе которого наблюдаются, осмыс-

ливаются и учитываются намерения других участни-

ков взаимодействия [18].  

Интеракционное взаимодействие акторов ре-

ализуется посредством символического обмена, где 

значение символов конструируется самими участни-

ками процесса. Символы, в данной парадигме, явля-

ются не априорными данностями, а эмерджентным 

продуктом интерсубъективного социального взаимо-

действия [19]. 

Согласно теории Мида, привлекательность 

образовательного тура формируется через процесс 

социального взаимодействия и интерпретации опыта 

участниками. Индивиды не воспринимают поездку 

как набор объективных характеристик, а придают ей 

значения в зависимости от личных ожиданий, соци-

ального контекста и коммуникации с другими. Поезд-

ка может удовлетворять потребность в самореализа-

ции, предоставлять уникальный опыт и способство-

вать подтверждению социального статуса («I» и «Me» 

по Миду).  

Символическая интерпретация объектов и 

мест является значимым фактором в формировании 

привлекательности образовательного тура. Многие 

образовательные объекты (университеты, лаборато-

рии) и места (страны, города) наделены особым сим-

волическим смыслом, который конструировался на 

протяжении многих лет. Для некоторых участников 

такие символические значения могут приобретать 

важное значение при выборе программы. Например, 

признанные университеты мира ассоциируются в об-

щественном сознании с престижем, успехом и особы-

ми академическими традициями [20]. Такие ассоциа-

ции, которые могут варьироваться в зависимости от 
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объекта, создают мощный символический капитал, 

который становится значимым субъективным факто-

ром [21]. 

Эмоционально-аффективное восприятие об-

разовательной поездки представляет собой комплекс 

переживаний и настроений, испытываемых участни-

ком на пре- и пост-туристических этапах. Субъектив-

ные эмоциональные реакции имеют критическое зна-

чение для формирования холистической оценки про-

граммы и долгосрочной лояльности. Позитивные 

эмоциональные импрессии выступают ключевым 

драйвером для формирования рекомендаций и стиму-

лируют рекуррентное участие в аналогичных образо-

вательных продукта [22]. 

Нарратив вокруг образовательного института 

также влияет на привлекательность предлагаемых им 

услуг. Он конструируется через различные каналы 

коммуникации. Здесь важными факторами могут яв-

ляться мнения окружающих, близких, отзывы в Ин-

тернет-пространстве. В условиях неосязаемости обра-

зовательной услуги эти социальные сигналы стано-

вятся для потребителя ключевыми индикаторами ка-

чества, наряду с такими объективными маркерами как 

бренд учебного заведения и его позиции в рейтингах 

[23].  

Обсуждение.  
Анализ научной литературы позволил выде-

лить ключевые векторы для дальнейшего социологи-

ческого исследования и сформулировать эмпирически 

проверяемые гипотезы (предположения). Полученные 

теоретические результаты легли в основу определе-

ния структуры исследования и послужили основани-

ем для построения моделей, отражающих взаимосвязь 

изучаемых явлений. 

В частности, предполагается, что привлека-

тельность образовательного туризма обусловлена со-

вокупностью мотивационных, экономических, социо-

культурных и институциональных факторов: типом 

индивидуальной мотивации, воспринимаемым балан-

сом выгод и издержек, особенностями предшествую-

щего опыта и габитуса, уровнем институционального 

и системного доверия, а также символической интер-

претацией образовательных дестинаций.  

В связи с этим, дизайн эмпирического ин-

струментария может опираться на систему аналитиче-

ских доменов, позволяющих комплексно верифици-

ровать предмет исследования. В структуру методики 

стоит интегрировать следующие модули:  

- иерархия интенциональных установок субъ-

ектов;  

- компаративный анализ ожидаемых префе-

ренций и ресурсных затрат в рамках образовательной 

миграции; 

- ретроспективный обзор накопленного соци-

окультурного и академического капитала; 

- измерение институционального доверия к 

принимающей стороне, а также интерпретация сим-

волического капитала и аттрактивности выбранных 

дестинаций.  

Рекомендуется реализация исследовательской 

программы в рамках методологической триангуляции, 

предполагающей сочетание качественного анализа 

(глубинные интервью) и количественной оценки 

(массовый анкетный опрос) изучаемого феномена.  

Следует отметить методологическую преем-

ственность данного цикла работ: ранее авторами были 

представлены результаты качественного исследова-

ния, в фокусе которого находилась взаимосвязь жи-

лищно-бытовой инфраструктуры вуза и параметров 

психологического комфорта обучающихся [24]. Важ-

но подчеркнуть, что гайд глубинного полуструктури-

рованного интервью для указанного исследования 

конструировался с опорой на вышеописанные теоре-

тические подходы (социально-психологический, ин-

ституциональный и ценностный). Ряд гипотез, зало-

женных в структуру того инструментария, позволил 

глубже интерпретировать влияние институциональ-

ной среды на социальное самочувствие студентов, что 

послужило отправной точкой для разработки текущей 

модели привлекательности образовательных дестина-

ций.  

Заключение. 

 Подводя итоги работы, следует выделить два 

ключевых теоретико-эмпирических контура.  

Первый касается специфики концептуализа-

ции образовательного туризма: если в западной тра-

диции акцент смещен в сторону анализа туризма как 

индикатора неравенства и комплексной практики по-

требления, то в отечественной мысли доминирует 

аксиологический подход, рассматривающий туризм 

как инструмент культурной адаптации и социализа-

ции.  

Второй контур связан с механизмами форми-

рования привлекательности дестинаций. Установлено, 

что аффективное восприятие участника, охватываю-

щее весь цикл поездки, является фундаментом для 

выстраивания лояльности к образовательному про-

дукту. Именно эмоциональный отклик определяет 

итоговую целостную оценку опыта и его трансляцию 

в социальном пространстве через систему отзывов.  

Таким образом, создание положительного 

эмоционального фона становится стратегическим 

условием для обеспечения воспроизводства образова-

тельной мобильности и привлечения новых участни-

ков через каналы межличностной коммуникации. 

Результаты теоретического анализа, прове-

денного в рамках двух выделенных контуров, позво-

лили эксплицировать комплекс исследовательских 

гипотез, подлежащих дальнейшей эмпирической ве-

рификации посредством инструментария прикладной 

социологии.  

В основу будущей аналитической модели по-

ложено допущение о том, что аттрактивность образо-

вательного туризма детерминируется многомерной 

интерференцией факторов, которые могут быть 

структурированы следующим образом. 

1. Мотивационно-психологический вектор: 

предполагается, что привлекательность программ 
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напрямую зависит от конфигурации индивидуальных 

интенций субъекта (доминирование образовательного 

целеполагания над рекреационным или наоборот). 

2. Рационально-экономический вектор: ат-

трактивность дестинации определяется субъективным 

балансом воспринимаемых преференций (накопление 

человеческого капитала) и ресурсных издержек (фи-

нансовых, временных, эмоциональных). 

3. Социокультурный и диспозиционный 

вектор: гипотетически, выбор образовательного 

маршрута обусловлен структурой накопленного габи-

туса и предшествующим социальным опытом инди-

вида, формирующим специфические горизонты ожи-

даний. 

4. Институционально-регулятивный век-

тор: уровень востребованности программы коррели-

рует с кредитом системного доверия к принимающей 

институции, её легитимности и способности обеспе-

чить безопасную и качественную академическую сре-

ду. 

5. Символический вектор: предполагается, 

что значимым драйвером выступает имиджевая ре-

презентация дестинации, её символический статус в 

глобальном или локальном образовательном про-

странстве. 

Так, аттрактивность образовательного туриз-

ма предстает не как статичная характеристика, а как 

динамический результат взаимодействия личностных 

диспозиций, прагматических расчетов и институцио-

нального контекста.  

Представленные гипотезы формируют кон-

цептуальный фундамент для предстоящего полевого 

этапа исследования, направленного на выявление 

наиболее значимых переменных в процессе принятия 

решения об образовательной мобильности. 
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